
 

แนวทางการบริหารจัดการธุรกิจกีฬายิงปนรณยุทธเพื่อการทองเที่ยว 
เชิงกีฬาในเมืองกีฬาจังหวัดชลบุรี 

สาขาวิชาการบรหิารจัดการกีฬาและนันทนาการ คณะ ศลิปศาสตรมหาวิทยาลยัการกีฬาแหงชาติ วิทยาเขตชลบุรี 
*ที่อยู E-mail muay1982@hotmail.com

บทคัดยอ 

การวิจัยในครั้งน้ีมีจดุประสงคเพื่อศึกษาการบริหารจัดการธุรกิจกีฬายิงปนรณยุทธและปจจยัสวนผสมทางการตลาด
ของนักทองเที่ยวเชงิกีฬาในการตัดสินใจเลือกใชสนามยิงปนรณยุทธและเสนอแนวทางการบริหารจัดการธุรกิจกีฬายิงปนรณ
ยุทธ กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งน้ี คือ ผูประกอบการธรุกิจสนามยิงปนจำนวน 3 คน นักทองเที่ยวเชิงกีฬาชาวไทยที่มา
เยือนสนามยิงปนรณยุทธเมืองพัทยาจังหวัดชลบุรจีำนวน 400 คน ผูวิจัยเลือกใชวิธีการสุมตัวอยางแบบบังเอิญเครื่องมือท่ีใชใน
การวิจัยคือแบบสัมภาษณกึ่งโครงสรางและแบบสอบถามแนวทางการบริหารจัดการธุรกิจกีฬายิงปนรณยุทธเพื่อการทองเท่ียว
เชิงกีฬาในเมืองกีฬาจังหวัดชลบุรกีารวิเคราะหขอมลู รอยละ คาคะแนนเฉลี่ย คาความเบี่ยงเบนมาตรฐานผลการวิจัยพบวา 

ผูตอบแบบสอบถามเพศชาย รอยละ73% อายุ 34-41ป รอยละ27% การศึกษาปริญญาตรี รอยละ 52.5% รายได 
20,001-25,000 บาท รอยละ 33.8% อาชีพธุรกิจสวนตัว รอยละ 44.3% ประสบการณการใชอาวุธปน 4 ป รอยละ 32% 

1.ดานการบรหิารจัดการพบวาดานบุคลากรยังไมเพยีงพอตอความเติบโตของธุรกิจสนามยิงปนรณยุทธดาน
งบประมาณ ตองมีแหลงเงินทุนเพยีงพอ ดานวัสดุอุปกรณ แบงสัดสวนการใชงานตามสถาปตยกรรมทีท่ันสมัย ดานการจดัการ 
มีระบบงานท่ีชัดเจนมีขั้นตอนในการปฏิบัตรงาน  

2.ปจจัยสวนประสมทางการตลาดจากมากท่ีสุดถึงนอยทีสุ่ดไดแกดานบุคลากรรองลงมาดานกระบวนการดาน
ผลิตภณัฑ ดานลักษณะทางกายภาพ ดานราคา และดานชองทางจัดจำหนาย 

 3.แนวทางการบริหารจัดการธุรกิจกีฬายิงปนรณยุทธดานบุคคลากรมีคามากท่ีสดุบุคคลากรควรมีความรู
ความสามารถในกีฬายิงปนรณยุทธและดานภาษามมีนุษยสมัพันธดสีรางความประทับใจแรกพบ
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Abstract 

The objectives of this research study aimed to study the business management of practical 
shooting, to recognize marketing mixed factors how sport tourists decide to choose practical shooting 
range, and to recommend guideline on business management of practical shooting. The sample group of 
this research was 3 shooting range owner and 400 Thai tourists who visited Pattaya Shooting Range in 
Chonburi Province. The research was selected ‘accidental sampling method’ and research instruments 
were used semi-structured interview form and questionnaire on the guideline on business management 
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of practical shooting for sport tourism in Chonburi, including data analysis on percentage, average value 
and standard deviation 
Result of this research 

illustrated that interviewee’s group was 73% of male respondents who had age 34-41 years 
(27%), education on bachelor degree (52.5%), revenue at 20,001-25,000 Baht (33.8%), having private 
business (44.3%) and having 4 years’ experience on shooting (32%). This research was analyzed as 
follows. 
1. Business management of practical shooting – It found that personnel are not sufficient for the
business growth of practical shooting. Financial budget requires appropriate funding source. Equipment 
depends on its utilization according to modern architecture. And, management should have clear 
coordination with operating procedure. 
2. Marketing mixed factors from maximum to minimum are the personnel, following by operation,
product, physical aspect, pricing and distribution place. 
3. A guideline on business management of practical shooting – Personnel is the most
important.Personnel should have knowledge in shooting sport, good language skill and being friendly 
that can make a nice first impression. 
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วัตถุประสงคของการวิจัย
1.
2.
3.

วิธีดำเนินการวิจัย

1. 2. 3. 4.
ประชากรและกลุมตัวอยาง 
1.การวิจัยเชิงคุณภาพ (Quantitative Research)  
     1.

2. 3.

2.การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 
     

 

เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 

 
1.
2.
3.

4.
5.
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6.

2. การวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research)
2.1 

 

2.2

ขั้นตอนการสรางเคร่ืองมอื
เคร่ืองมือเชิงปริมาณ

1.

2.

3.

4.

5.
α

การเก็บรวมรวมขอมูล
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1.

2.
การวิเคราะหขอมูล

1.

2.
3.

สรุปผลการวิจัยเชิงคุณภาพ 

ดานบุคลากร

ดานงบประมาณ

ดานการจัดการวัสดุอุปกรณ

ดานการจัดการงานทั่วไป
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สรุปผลการวิจัยเชิงปริมาณ 
ตารางที ่1

ดานที ่ ปจจัยสวนประสมทางการตลาด  SD แปลผล 
มากทีสุ่ด 
มาก 

 มาก 

 มาก 

 มากที่สุด 

 มาก 
 มากที่สุด 

มาก 
จากตารางท่ี1

อภิปรายผล
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ขอเสนอแนะที่ไดจากการวิจัยคร้ังนี้ 1.
 

2.

 
3.

เอกสารอางอิง
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