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บทคัดยอ  

 

งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค 1) เพื่อศึกษาระดับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่สงผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาหมูแปร

รูปจังหวัดนครปฐมและระดับการการตัดสินใจซ้ือ และ 2) เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่สงผลตอการตัดสินใจซ้ือ

สินคาหมูแปรรูปจังหวัดนครปฐม ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ (quantitative research) ผลการศึกษาพบวาระดับสวนประสม

ทางการตลาดที่สงผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาหมูแปรรูปจังหวัดนครปฐมทุกดานรวมทั้งระดับการการตัดสินใจซ้ืออยูในระดับมาก 

ผลการศึกษาพบวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ดาน คือ ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนายและการสงเสริม

การตลาดสงผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาหมูแปรรูปจังหวัดนครปฐมอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ และสามารถทํานายการผันแปร

ของการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาหมูแปรรูปจังหวัดนครปฐมไดรอยละ 44.20  โดยเรียงลําดับคาอิทธิพลหรือความสําคัญจากมาก

ไปหานอยตามลําดับดังน้ีคือ ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด  ดานผลิตภัณฑ และดานราคา    

 

คําสําคัญ: ปจจัยสวนประสมทางการตลาด  การตัดสินใจซ้ือ  สินคาหมูแปรรูป 

 

Abstract 

 

The objectives of this research were 1) to study level of marketing mix factors affecting the decision 

to purchase processed pork products in Nakhon Pathom province and 2) to study marketing mix factors 

that influence to decision to purchase processed pork products. This research used the quantitative research 

methodology. The results showed that level of marketing mix factors were high level in average and the 

decision to purchase processed pork products was high level in average also. The results of the hypothesis 

test showed that marketing mix factors: product, price, place and promotion influence the decision to 

purchase processed pork products statistically significant. According to the coefficient prediction (R2) it 

was found that these factors could exactly predict 44.20 percent. The order of influences are as follows: 

place, promotion, product and price. 
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1. บทนํา  
 

ปจจุบันอุตสาหกรรมเกษตรมีการแขงขันกันมากขึ้นทั้งจากในและตางประเทศ ในอนาคตยิ่งนาเปนหวง เน่ืองจาก

ประเทศเพื่อนบานทั้งเมียนมาร เวียดนาม และกัมพูชา ขยายตัวจากการทําเกษตรมาเปนอุตสาหกรรมเกษตรมากขึ้น ประเทศ

เหลาน้ีมีการพัฒนาแบบกาวกระโดด สามารถเรียนรูและพัฒนาการทําอุตสาหกรรมของตนเองไดอยางรวดเร็ว โดยเฉพาะสินคาใน

การดํารงชีวิต เชน ผัก ผลไม เน้ือสัตวตาง ๆ เปนตน 

จังหวัดนครปฐมเปนจังหวัดที่ขึ้นชื่อในเรื่องการผลิตเน้ือหมูและหมูแปรรูป ที่มีชื่อเสียง เชน หมูแผน หมูหยอง หมูแทง 

เปนตน ซ่ึงเม่ือมาดูอุตสาหกรรมแปรรูปน้ันมีความสําคัญมากในการเพิ่มมูลคาจากเน้ือหมูใหเปนสินคาหมูแปรรูปชนิดตาง ๆ  

ซ่ึงสวนใหญน้ันเปนผูผลิตขนาดกลางและขนาดยอม (SME) ซ่ึงโอกาสในการเติบโตของธุรกิจน้ันมาจากภาครัฐใหการสนับสนุน

ผูประกอบการขนาดกลางและขนาดยอม (SME)เพื่อสรางความม่ันคงทางเศรษฐกิจในระยะยาว จากขอมูลทางดานเศรษฐกิจ

พบวามูลคาผลิตภัณฑมวลรวมของประเทศ (GDP) ของธุรกิจขนาดยอม (SMEs) ไตรมาสแรกของป 2560 ขยายตัวไดรอยละ 

4.9 สูงกวาไตรมาสกอนที่ขยายตัวรอยละ 4.3 ในขณะทีจี่ดีพี ประเทศขยายตัวรอยละ 3.3 โดยมีสัดสวนตอจีดีพี ประเทศเพิ่มขึ้น

จากรอยละ 42.2 ในปกอน เปน รอยละ 42.5 คิดเปนมูลคากวา 1.61 ลานลานบาท (สํานักสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและ

ขนาดยอม, 2560, หนา 1) จะเห็นไดวาธุรกิจขนาดยอมน้ันมีโอกาสที่จะเติบโตและสรางความม่ันคงทางดานเศรษฐกิจใหกับ

ประเทศ นอกจากน้ันสถานการณและแนวโนมดานการทองเที่ยวในระดับประเทศ พบวาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวนับเปน

อุตสาหกรรมที่มีบทบาทอยางมากตอเศรษฐกิจของประเทศ การทองเที่ยวภายในประเทศก็เติบโตขึ้นอยางเปนที่นาพอใจเชนกัน  

ซ่ึงจังหวัดนครปฐมก็เปนเมืองทองเที่ยวที่สําคัญที่อยูไมไกลจากเมืองหลวงจึงมีโอกาสที่นักทองเที่ยวจะซ้ือสินคาของฝากของที่ระลึก 

ซ่ึงหน่ึงในสินคาขึ้นชื่อของจังหวัดคือสินคาหมูแปรรูป ซ่ึงเปนที่รูกันวาจังหวัดนครปฐมเปนจังหวัดที่มีการเล้ียงสุกรเปนอันดับสอง

ของประเทศไทย และมีการประกอบธุรกิจเก่ียวกับการแปรรูปผลิตภัณฑจากเน้ือสุกรอยูเปนจํานวนมาก ผลจากการศึกษา

ปริมาณการแปรรูปเน้ือสุกรในพื้นที่จังหวัดนครปฐม พบวา ในปจจุบัน อุตสาหกรรมสุกรของจังหวัดนครปฐม มีการขายในรูป

ของเน้ือสุกรสดชําแหละเปนสวนใหญ สวนการแปรรูปเน้ือสุกรชําแหละเปนผลิตภัณฑ มีเพียงรอยละ 9.44 ของการผลิตเน้ือ

สุกรทั้งหมด (ศูนยสารสนเทศ กรมปศุสัตว, 2551 อางถึงจากดวงพรรณ กริชชาญชัย ศฤงคารินทร, 2552) และเม่ือพิจารณาถึง

สัดสวนกําไรตอปริมาณการผลิตที่เกิดขึ้น การแปรรูปเปนผลิตภัณฑมีสัดสวนที่มากกวาการขายเน้ือสุกรชําแหละหนาเขียง 

ดังน้ัน การสงเสริมใหประชาชนในพื้นที่มีความสามารถที่จะประกอบกิจการการแปรรูปผลิตภัณฑจากเน้ือสุกรจึงควรเกิดขึ้น  

แตปญหาที่พบสวนใหญคือการตลาด ซ่ึงมีความสําคัญอยางยิ่งในการทําธุรกิจ เพราะจะทําใหเกิดการซ้ือขายขึ้น ซ่ึงปจจัยสวน

ประสมทางการตลาดที่จะศึกษาน้ันประกอบไปดวย ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนายและดานการ

สงเสริมการตลาด  ดังน้ันผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาวาปจจัยสวนประสมการตลาดทั้ง 4 ดานน้ันสงผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคา

หมูแปรรูปของผูบริโภคอยางไร  ซ่ึงประโยชนที่ไดจะนําไปใชในการกําหนดทิศทางและกลยุทธในการดําเนินธุรกิจตอไป  

 

2. วัตถุประสงคการวิจัย 
 

1.  เพื่อศึกษาระดับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่สงผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาหมูแปรรูปจังหวัดนครปฐมและ

ระดับการการตัดสินใจซ้ือ 

2.  เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่สงผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาหมูแปรรูปจังหวัดนครปฐม  

 

3. สมมติฐานการวิจัย 
 

1.  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑสงผลทางบวกตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาหมูแปรรูปจังหวัด

นครปฐม 
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2.  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาสงผลทางบวกตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาหมูแปรรูปจังหวัดนครปฐม 

3.  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนายสงผลทางบวกตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาหมูแปร

รูปจังหวัดนครปฐม 

4.  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาดสงผลทางบวกตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาหมูแปรรูป

จังหวัดนครปฐม 

 

4. กรอบแนวคิด 
 

จากการทบทวนวรรณกรรมและเอกสารที่เก่ียวของนํามาซ่ึงกรอบแนวคิดไดดังน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

5. การทบทวนวรรณกรรมและเอกสารที่เกี่ยวของ 
 

ในงานวิจัยน้ีผูวิจัยขอทบทวนวรรณกรรมและเอกสารที่เก่ียวของ สรุปไดดังน้ี 

5.1  แนวคิดทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค ของ Blackwell, Miniard, & Engel (2001), Schiffman & Kanuk (2007, 

pp. 512–529) และ Kotler (2006 , p.180) จากการเปล่ียนแนวคิดจากมุงการผลิตมาสูแนวคิดมุงการตลาด  จึงจําเปนตองมี

การการศึกษาถึงพฤติกรรม การตัดสินใจ และการกระทําของผูบริโภคที่เก่ียวกับการซ้ือและการใชสินคา นักการตลาด

จําเปนตองศึกษาและวิเคราะหพฤติกรรม ผูบริโภคดวยเหตุผลหลายประการกลาวคือ พฤติกรรมของผูบริโภคมีผลตอกลยุทธ

การตลาดของธุรกิจ  

5.2  โมเดลของพฤติกรรมผูบริโภค ของ Hawkins et al. (2007) กลาวถึงการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคประกอบดวย

กระบวนการตัดสินใจซ้ือและการกระทําของแตละบุคคลที่เก่ียวกับการรับรูปญหา การคนหาขอมูล การประเมินผลทางเลือก 

การเลือกและการซ้ือสินคาและกระบวนการภายหลังจากซ้ือ 

5.3  แนวคิดเก่ียวกับการตัดสินใจของผูบริโภคของ Kotler & Armstrong (2010) ขั้นตอนในการตัดสินใจเพื่อเลือก

ซ้ือผลิตภัณฑ ซ่ึงประกอบดวยขั้นตอน 1) การรับรูถึงความตองการ 2) การคนหาขอมูล 3) การประเมินผลทางเลือก 4) การ

ตัดสินใจซ้ือ 

5.4  แนวคิดและทฤษฎีสวนประสมทางการตลาดของ Kotler & Armstrong (2010) และเสรี วงมณฑา (2542) 

กลาวถึงการมีสินคาที่ตอบสนอง ความตองการของลูกคากลุมเปาหมายได ขายในราคาที่ผูบริโภคยอมรับไดและผูบริโภคยินดี

ดานผลิตภัณฑ 

การตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา

หมูแปรรูปจังหวัดนครปฐม 

ดานราคา 

ดานชองทาง 

การจัดจําหนาย 

ดานการสงเสริม

การตลาด 
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จาย เพราะมองเห็นวาคุมคา รวมถึงมีการจัดจําหนาย กระจายสินคาใหสอดคลองกับพฤติกรรมการซ้ือ เพื่อใหความสะดวกแก

ลูกคา ดวยความพยายามจูงใจใหเกิดความชอบในสินคา และเกิด พฤติกรรมอยางถูกตอง โดยสวนประสมทางการตลาด

ประกอบดวย 4Ps คือ ผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price) การจัดจําหนาย (Place) และการสงเสริมการตลาด 

(Promotion) 

5.5  งานวิจัยที่เก่ียวของ เน่ืองจากงานวิจัยที่เก่ียวกับสินคาหมูแปรรูปน้ันผูวิจัยไมพบวามีใครทําวิจัย จึงขอนําเสนอ

งานวิจัยที่เก่ียวของกับผลิตภัณฑอาหารที่เก่ียวของ ดังน้ี 

นัทธมน เดชประภัสสร (2558) ศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑเสริมอาหารทางอินเทอรเนต

ผลการวิจัยพบวา ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑเสริมอาหารทางอินเทอรเน็ต โดยเรียงลําดับจากมากไปนอย คือ 

ปจจัยดานชองทางการจัดจาหนาย ปจจัยดานลักษณะทางกายภาพและกระบวนการ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานผลิตภัณฑ 

และปจจัยดานตราผลิตภัณฑและลักษณะบรรจุภัณฑ 

เอมธิกานต ทาวงคมา (2559) ศึกษาปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑเบเกอรี่ ในเขตบางแสน จังหวัดชลบุรี 

ผลการศึกษา พบวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาด แบบ 4P มีผล ตอการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑเบเกอรี่ ที่ระดับ

นัยสําคัญ 0.05  

ภรณี แยมพันธ (2559) ศึกษาปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑผักและผลไมแปรรูปตราดอยคํา

ผลการวิจัยพบวา ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผักและผลไมแปรรูปตราดอยคํา มีทั้งหมด 3 ปจจัย โดยเรียงลําดับ

จากคาสัมประสิทธ์ิของสมการถดถอยจากมากไปนอย คือปจจัยดานราคา ปจจัยดานบุคคลและระบบการจัดคิว และปจจัย

ดานผลิตภัณฑ ในขณะที่ปจจัยดานรูปลักษณของบรรจุภัณฑและความหลากหลายของสินคา ปจจัยดานชองทางการจัด

จําหนาย ปจจัยดานการสงเสริมการขาย และปจจัยดานกายภาพและกระบวนการ ไมสงผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผัก

และผลไมแปรรูปตราดอยคํา  

 

6. วิธีการวิจัย 
 

การวิจัยครั้งน้ี ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ (quantitative Research) ซ่ึงมีขั้นตอนดําเนินงานวิจัยดังน้ี 

6.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากรในงานวิจัยน้ีคือผูบริโภคสินคาหมูแปรรูปจังหวัดนครปฐม ไมทราบจํานวนที่แนนอน 

ตัวอยางในงานวิจัยน้ีคือผูบริโภคสินคาหมูแปรรูปจังหวัดนครปฐม จํานวน 400 ราย ดวยสูตรคํานวณแบบไมทราบ

จํานวนประชากร (อภนัินท จันตะนี และคณะ, 2539)  สุมตัวอยางแบบบังเอิญ  

6.2 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

เครื่องมือที่ใชในการวิจัยในงานวิจัยน้ีเครื่องมือที่ใชในการแบบสอบถาม (questionnaire)  ประกอบดวย  4 ตอน 

     6.2.1 ขอมูลลักษณะสวนบุคคล จํานวน 6 ขอ ไดแก เพศ สถานภาพ อายุ อาชีพ รายไดตอเดือน ระดับการศึกษา 

เปนคําถามปลายปดใหเลือกตอบ 

     6.2.2 พฤติกรรมการซ้ือ จํานวน 3 ขอ ไดแก ความถี่ในการซ้ือ คาใชจายในการซ้ือ/ครั้ง ชวงวันในการซ้ือ เปน

คําถามปลายปดใหเลือกตอบ 

     6.2.3 ความคิดเห็นตอความสําคัญตอของสวนประสมทางการตลาด จํานวน 4 ดาน คือ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา 

ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด เปนมาตรวัด 5 ระดับ ใหเลือกตอบคือ นอยที่สุด นอย ปานกลาง มาก 

และมากที่สุด 

     6.2.4 การตัดสินใจซ้ือสินคา เปนมาตรวัด 5 ระดับใหเลือกตอบคือ นอยที่สุด นอย ปานกลาง มาก และมากที่สุด 
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6.3 การทดสอบคุณภาพเครื่องมือ 

ในการทดสอบคุณภาพเครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมูลวิจัยครั้งน้ี  ไดนําเอาเครื่องมือที่ใชในการวิจัยมาตรวจสอบ

ความเที่ยงตรง (Validity) และความเชื่อม่ัน (Reliability) ดังน้ี 

6.3.1 นําแบบสอบถามที่ไดออกแบบใหผูเชี่ยวชาญดานการตลาดและสถิติจํานวน 3 คนตรวจความเที่ยงตรง

ของวัตถุประสงค  เน้ือหาและภาษาที่ใช หลังจากน้ันนําขอเสนอแนะของผูเชี่ยวชาญมาปรับปรุงเน้ือหาของคําถามแตละขอ

ของแบบสอบถามใหมีความเหมาะสมตรงตามวัตถุประสงคของคําถามวิจัย โดยมีดัชนีความสอดคลอง (IOC) อยูระหวาง 0.67-

1.00 

6.3.2 การทดสอบหาคาความเชื่อม่ัน โดยคณะผูวิจัยไดนําเอาแบบสอบถามที่ผานการตรวจจากผูเชี่ยวชาญไป

ทําการทดสอบกับผูบริโภคสินคาอ่ืน ๆที่ไมใชสินคาหมูแปรรูปจังหวัดนครปฐม จํานวน 30 ราย แลวนํามาหาคาความเชื่อม่ัน

โดยใชสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบาค เพื่อดูความเชื่อม่ันวาอยูในระดับที่ยอมรับไดหรือไม  โดยคาสัมประสิทธ์ิแอลฟา

ของครอนบาคของตัวแปรสวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ดานไดเทากับ 0.840  สวนการตัดสินใจซ้ือสินคาหมูแปรรูปจังหวัด

นครปฐมไดคาเทากับ 0.871 แสดงวาแบบสอบถามมีคาความเชื่อม่ันอยูในระดับที่ยอมรับได  

 จากการทดสอบคุณภาพเครื่องมือในการเก็บขอมูลน้ันผานเกณฑการทดสอบทั้ง 2 ขอ 

6.4 วิธีการเก็บขอมูล 

     ในการเก็บรวบรวมขอมูล ผูวิจัยจะทําการเก็บรวบรวมขอมูลหลังจากปรับปรุงคุณภาพของแบบสอบถาม เก็บ

ขอมูลจากกลุมตัวอยาง จํานวน 400 ราย ตามแหลงทองเที่ยว ที่เปนจุดจําหนายสินคาหมูแปรรูป ไดแก ตลาดหนาองคพระ

ปฐมเจดีย ตลาดดอนหวาย จุดจําหนายสินคาหมูแปรรูปตามรานจําหนายสินคาใหนักทองเที่ยวหรือปมนํ้ามัน   

6.5 ระยะเวลาในการเก็บขอมูล  

ระยะเวลาในการเก็บขอมูลในชวงเดือน สิงหาคม-ธันวาคม 2560 

6.6 การวิเคราะหขอมูล 

    ในการศึกษาวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยนําขอมูลจากแบบสอบถามไปวิเคราะหขอมูลดวยคอมพิวเตอรโดยใชโปรแกรม

สําเร็จรูป โดยใชสถิติในการวิเคราะหขอมูล ดังน้ี 

6.6.1.การวิเคราะหขอมูลคุณลักษณะทางประชากรของผูตอบแบบสอบถามโดยการหาคาความถี่และคา 

รอยละ (%) แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบการบรรยาย 

 6.6.2.การวิเคราะหขอมูลระดับปจจัยสวนประสมการตลาดทั้ง 4 ดานและระดับการตัดสินใจเลือกซ้ือ

สินคาหมูแปรรูปจังหวัดนครปฐม ใช คาเฉล่ีย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

  6.6.3 การวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนประสมการตลาดทั้ง 4 ดานที่สงผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาหมูแปรรูป

จังหวัดนครปฐม ใชสถิติการวิเคราะหถดถอยพหุ (Multiple regression analysis) ดวยวิธี enter แลวนําเสนอในรูปตาราง

ประกอบการบรรยาย  

 

7. ผลการวิจัย 
 

 จากการวิเคราะหขอมูล สรุปผลตามวัตถุประสงคการวิจัยไดดังน้ี 

 1. ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางพบวา ผูบริโภคสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 63.00 มีสถานภาพโสด คิดเปน

รอยละ 48.30 อายุ 41-50 ป คิดเปนรอยละ 35.50 รองลงมา 21-30 ป คิดเปนรอยละ 20.50 สวนใหญมีอาชีพรับจาง ทั่วไป

คิดเปนรอยละ 22.50 รองลงมากิจการสวนตัว คิดเปนรอยละ 21.30 มีรายไดเฉล่ียตอเดือนอยูระหวาง 15,001-20,000 บาท 

คิดเปนรอยละ 33.00 รองลงมา10,001-15,000บาท คิดเปนรอยละ 28.80 มีการศึกษาสวนใหญอยูในระดับปริญญาตรี         

คิดเปนรอยละ 39.80 รองลงมามัธยมปลายหรือเทียบเทา คิดเปนรอยละ 25.00  
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ดานพฤติกรรมในการซ้ือสินคาพบวา สวนใหญซ้ือนอยกวาเดือนละครั้ง คิดเปนรอยละ 51.50 รองลงมาซ้ือเดือนละ

ครั้ง คิดเปนรอยละ 20.80 สวนใหญมีคาใชจายในการซ้ือตอครั้งตอครั้ง 300 บาทขึ้นไป คิดเปนรอยละ 65.30 รองลงมา 101-

200บาท คิดเปนรอยละ 21.00 สวนใหญจะซ้ือในชวงวันหยุดนักขัตฤกษ คิดเปนรอยละ 35.00  

ระดับความคิดเห็นที่มีตอความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดพบวา ดานผลิตภัณฑมีคาเฉล่ียอยูในระดับ

มาก ( X =3.95) ดานราคามีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก ( X =4.07) ดานชองทางการจัดจําหนายมีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก 

( X =3.94) ดานการสงเสริมการตลาดมีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก ( X =3.98)  สวนระดับการตัดสินใจซ้ือสินคาหมูแปรรูป

จังหวัดนครปฐมคาเฉล่ียอยูในระดับมาก ( X =3.89)   

กอนที่จะนําเสนอผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ ผูวิจัยไดนําเสนอผลการวิเคราะหเพื่อตรวจสอบความสัมพันธ

ระหวางตัวแปรอิสระกับตัวแปรตาม และความสัมพันธรหวางตัวแปรอิสระดวยกัน วามีปญหาภาวะรวมเสนตรงพหุ 

(Multicollinearity) หรือไม ซ่ึงเปนขอตกลงเบื้องตนที่สําคัญ ในการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ ผลของความสัมพันธดังตาราง 

 

ตารางที่ 1 คาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธของตัวแปรอิสระและคาVIF 

n=400 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
* ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ .05   

** ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ .01 

 

จากตารางที่ 1 พบวา เม่ือพิจารณาความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระทั้ง 4 ดาน มีความสัมพันธทางบวกกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติโดยมีคาอยูระหวาง .420-.611 ไมพบวามีปญหาภาวะรวมเสนตรงพหุ (Multicollinearity) โดยตัวแปร

อิสระมีความสัมพันธกันเองไมควรสูงกวา 0.80 ทั้งทางบวกและลบ (สุชาติ ประสิทธ์ิรัฐสินธุ, 2544) นอกจากน้ันดูคาVIF ตัว

แปรอิสระ ซ่ึงทั้ง 4 ตัวมีคาอยูระหวาง 1.462-1.815 ซ่ึง VIFไมควรเกิน 5 สรุปเปนไปตามขอตกลงเบื้องตนที่สําคัญ ในการ

วิเคราะหการถดถอยพหุคูณ  จึงทําการอานผลการวิเคราะหการถดถอยพหุดวยวิธี enter ดังตารางที 4 

 

 

 

 

ดาน 

ผลิตภัณฑ    ราคา ชองทางการ

จัดจําหนาย 

การสงเสริม

การตลาด 

ผลิตภัณฑ Pearson 

Correlation 

     .611** .452**    .453** 

ราคา Pearson 

Correlation 

  .515** .420** 

ชองทางการ

จัดจําหนาย 

Pearson 

Correlation 

   .494** 

การสงเสริม

การ 

Pearson 

Correlation 

    

VIF  1.748 1.815 1.582 1.462 
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ตารางที่ 2 ผลการวิเคราะหการถดถอยพห ุ

ตัวแปร b Std Error ß t sig 

คาคงที่ (Constant) 1.179 .164  7.185 .000 

ดานผลิตภัณฑ 

ดานราคา 

ดานชองทางการจัดจําหนาย 

ดานการสงเสริมการตลาด 

.123 

.107 

.291 

.162 

.164 

.045 

.038 

.033 

.137 

.113 

.358 

.223 

2.749* 

2.239* 

7.578* 

4.896* 

.000 

.006 

.026 

.000 

R = .665     R Square = .442     Adjusted R Square = .436     Standard Error = .371 

* ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ .05 

  

จากตารางที่ 2 พบวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ดาน คือ ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนายและ

การสงเสริมการตลาดสงผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาหมูแปรรูปจังหวัดนครปฐมอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ซ่ึงเปนไปตาม

สมมติฐานทั้ง 4 สมมติฐาน   

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ดาน สามารถทํานายการผันแปรของการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาหมูแปรรูป

จังหวัดนครปฐมไดรอยละ 44.20  โดยเรียงลําดับคาอิทธิพลหรือความสําคัญจากมากไปหานอยตามลําดับดังน้ีคือ ดานชองทาง

การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด  ดานผลิตภัณฑ และดานราคา   ซ่ึงสามารถเขียนสมการทํานายการตัดสินใจเลือก

ซ้ือสินคาหมูแปรรูปจังหวัดนครปฐม ไดดังน้ี 

การตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาหมูแปรรูป= 1.179 + .123 (ดานผลิตภัณฑ) +.107 (ดานราคา)  + .291 (ดานชองทาง

การจัดจําหนาย) + .162 (ดานการสงเสริมการตลาด) 

 

8. อภิปรายผล 
 

จากผลการวิจัยจะเห็นไดวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ดาน คือ ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย

และการสงเสริมการตลาดสงผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาหมูแปรรูปจังหวัดนครปฐมอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ สอดคลองกับ

งานวิจัยของ นัทธมน เดชประภัสสร (2558) และ เอมธิกานต ทาวงคมา (2559)  ซ่ึงสวนประสมทางการตลาด (Marketing 

Mix) หมายถึง การมีสินคาที่ตอบสนอง ความตองการของลูกคากลุมเปาหมายได ขายในราคาที่ผูบริโภคยอมรับไดและผูบริโภค

ยินดีจาย เพราะมองเห็นวาคุมคา รวมถึงมีการจัดจําหนาย กระจายสินคาใหสอดคลองกับพฤติกรรมการซ้ือ เพื่อใหความ

สะดวกแกลูกคา ดวยความพยายามจูงใจใหเกิดความชอบในสินคา และเกิดพฤติกรรมอยางถูกตอง โดยสวนประสมทาง

การตลาดประกอบดวย 4Ps ดังน้ี ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนายและการสงเสริมการตลาด (เสรี วงมณฑา, 2542, 

Kotler and Armstrong ,2010) ซ่ึง 4Ps น้ันเปนส่ิงสําคัญทางการตลาดที่ผูขายจะตองใหความสําคัญ เพราะทุกตัวจะมีความ

เก่ียวพันกัน แตละตัวจะมี ความสําคัญเทาเทียมกัน เพื่อใหสามารถตอบสนองตอความตองการของเปาหมายทางการตลาด คือ 

ตัวผูบริโภค (สุดาดวง เรืองรุจิระ, 2541)  สวนของภรณี แยมพันธ (2559) ผลงานวิจัยสอดคลองเฉพาะปจจัยปจจัยดานราคา 

และปจจัยดานผลิตภัณฑ อาจเปนเพราะลักษณะของสินคาเปนคนละประเภทกัน จึงทําใหผลวิจัยที่ไดมีความแตกตางกัน 
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9. ขอเสนอแนะจากการวิจัย 
 

จากผลการวิจัยมีขอเสนอแนะไดดังน้ี 

9.1 จากผลการวิจัยพบวา ดานพฤติกรรมในการซ้ือสินคาพบวา สวนใหญซ้ือนอยกวาเดือนละครั้ง สวนใหญมี

คาใชจายในการซ้ือตอครั้ง 300 บาทขึ้นไป สวนใหญจะซ้ือในชวงวันหยุดนักขัตฤกษ น้ัน จึงควรกระตุนการขายดวยการ

สงเสริมการตลาด เพื่อเพิ่มความถี่ในการซ้ือของผูบริโภค รวมทั้งคาใชจายในการซ้ือตอครั้ง อันจะสงผลใหยอดขายเพิ่มขึ้น 

9.2 จากผลการวิจัยพบวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ดานน้ันสงผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาหมูแปรรูป

จังหวัดนครปฐม โดยเรียงลําดับของนํ้าหนักอิทธิพลจากมากไปหานอยตามลําดับดังน้ีคือดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการ

สงเสริมการตลาด ดานผลิตภัณฑ และดานราคา จึงควรนําปจจัยเหลาน้ีมาใชในการพิจารณากําหนดทิศทางและกลยุทธ ของ

ธุรกิจ โดยเฉพาะชองทางการจัดจําหนายมีสวนสําคัญที่จะทําใหธุรกิจมียอดขายเพิ่มขึ้น ซ่ึงเม่ือสํารวจจากเสนทางทองเที่ยว

ของจังหวัดนครปฐมที่เปนเสนทางหลักยังพบวารานคาที่วางขายสินคาหมูแปรรูปจังหวัดนครปฐมยังมีจํานวนนอย ในขณะที่

จํานวนนักทองเที่ยวที่เปนผูบริโภคมีแนวโนมเติบโตขึ้น ดังน้ันผูประกอบการจึงควรที่จะเพิ่มจุดจําหนายสินคาใหเพิ่มมากขึ้น 

หรือควรใชชองทางออนไลนในการขายสินคา จะเปนแนวทางที่เหมาะสมในกรณีที่ไมสามารถเพิ่มจุดจําหนายสินคาได 

เน่ืองจากตนทุนต่ําแตใหผลทางการตลาดไดดี และใชรวมกับการสงเสริมการตลาดเน่ืองจากมีนํ้าหนักอิทธิพลรองลงมา ก็จะ

ชวยใหผูบริโภคตัดสินใจซ้ือสินคาเพิ่มมากขึ้น นอกจากน้ันควรใหความสําคัญกับดานผลิตภัณฑไมวาจะเปนคุณภาพสินคา 

บรรจุภัณฑที่ไดมาตรฐาน และดึงดูดสายตา เพื่อเพิ่มการตัดสินใจซ้ือ ตลอดจนในเรื่องราคาที่เหมาะสมหรือการใชกลยุทธดาน

ราคาตาง ๆ ซ่ึงจะชวยสงผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาหมูแปรรูปจังหวัดนครปฐม 
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