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บทคัดย่อ  
 

บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการออกแบบเพ่ือสิ่งแวดล้อม และเรื่องการสร้างแบรนด์ โดยนํามาเชื่อมโยงกับ
ชุมชน ท่ีมีแนวทางการผลิตสินค้าท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและสามารถพ่ึงพาตนเองได้ โดยการนําแนวคิดการออกแบบเพ่ือ
สิ่งแวดล้อม หรือ Sustainable Design มาสรุปเป็นแนวทาง ให้กับชุมชนหรือผู้ท่ีสนใจ แต่ยังไม่มีงบประมาณหรือการลงทุน
ท่ีมากพอ เพ่ือให้ได้นํามาปรับใช้ หรือใช้ในการสร้างแบรนด์ชุมชนอย่างง่ายท่ีชุมชนสามารถทําเองได้ ในด้านการผลิตสินค้าและ
บริการที่เน้นการออกแบบและใช้แนวคิดเพ่ือสิ่งแวดล้อม โดยชุมชนท่ีเร่ิมจากการลดรายจ่าย พ่ึงพาตนเอง และทําให้ก่อเกิดรายได้ 
โดยการนําไปจําหน่าย และการสร้างแบรนด์ในชุมชนท่ีมีขนาดเล็กและมีการตลาดท่ีไม่กว้างนัก ต้องอาศัยผู้บริโภค ซ่ึงกระแส
การบริโภคในปัจจุบันผู้บริโภคจะมีความใส่ใจด้านสิ่งแวดล้อมและสินค้าท่ีมีการบริการและผลิตสินค้าท่ีใส่ใจสิ่งแวดล้อมและ
สุขภาพมากย่ิงข้ึน ดังนั้นการออกแบบเพ่ือสิ่งแวดล้อมและการสร้างแบรนด์อย่างง่ายท่ีชุมชนสามารถทําได้จะเป็นการช่วยให้
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนหรือตัวชุมชนเอง เกิดความน่าสนใจ และยังสามารถช่วยให้เป็นจุดจดจําให้กับผู้บริโภคได้ดีอีกด้วย   

 

คําสําคัญ: การออกแบบ  แบรนด์  ชุมชน   
 

Abstract 
 

This article aims to study the environment friendly design and the story of building a brand by 
relating with the community where has the notion to produce environment friendly products and has 
self-reliance by using the environment friendly design or sustainable design to be concluded as a guideline for 
any community or people who are interested in but might not have enough capital to adapt for or simply 
produce community brand by themselves. About the products and services that focused on sustainable 
design and notion, the community starts from decreasing the expense and became more self-reliance, and 
increasing more income by selling. The building of community brand that is quite small and not that wide 
marketing, the consumers are necessary. The recently consumers’ current are more interested in environment 
friendly products and the products which have services and production that more focus on environment 
and health. Therefore, the sustainable design and simple community brand building can help community’s 
products or the community itself to become more interesting and noticeable for customers.  

 

Keywords: design, brand, community 

งานประชุมวิชาการระดับชาติ ครั้งที่ 11 มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 

มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม | จังหวัดนครปฐม | ประเทศไทย | 11 – 12 กรกฎาคม 2562

วิจัยสร้างนวัตกรรม เพื่อพัฒนาท้องถิ่นและสังคมไทย สู่ Disruptive Society | 1545



 งานประชุมวิชาการระดับชาติ ครั้งที่ 11 มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม  
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม | จังหวัดนครปฐม | ประเทศไทย | 11 – 12 กรกฎาคม 2562 

วิจัยสร้างนวัตกรรม เพื่อพัฒนาท้องถ่ินและสังคมไทย สู ่Disruptive Society | 1573 

1. บทนํา   
 

ในอดีตการเกษตรของไทย เป็นการเกษตรท่ีปลูกไว้ใช้ในครัวเรือน เม่ือมีส่วนท่ีเหลือของผลผลิตจะนํามาแบ่งปันญาติ

พ่ีน้อง และแลกเปลี่ยนเพ่ือนบ้านท่ีอยู่ใกล้เคียงกัน แต่ปัจจุบันกระแสอุตสาหกรรมของประเทศทางตะวันตกนั้นได้เข้ามาใน

ประเทศไทยอย่างมาก ทําให้เกษตรกรไทยขาดการพึ่งพาตนเอง เนื่องจากการเข้ามาของอุตสาหกรรมท่ีต้องการผลผลิตทาง

การเกษตรสูง เกษตรกรจึงหันไปพ่ึงสารเคมีในการเร่งผลผลิต เพราะสารเคมีทําให้ได้ผลผลิตเห็นผลไว แต่สร้างความเสียหาย

ระยะยาว คือ สุขภาพร่างกายที่ไม่แข็งแรงจากการสารเคมีสะสมเป็นเวลานาน และย่ิงใช้สารเคมีดินย่ิงเสื่อมโทรม ผลผลิตท่ีได้

ลดน้อยลง เม่ือผลผลิตน้อย เงินท่ีได้ไม่เพียงพอสําหรับการทําเกษตรคร้ังต่อไปทําให้เกิดการกู้หนี้ยืมสิน ทําให้เกิดเป็นปัญหา

หลักในปัจจุบันของเกษตรกรไทย การหันมาทําเกษตรแบบใส่ใจสิ่งแวดล้อม ถือเป็นการทําธุรกิจชุมชนท่ีมีความรับผิดชอบต่อ

สังคมแม้จะไม่ได้ผลผลิตท่ีมากมายในเวลาอันรวดเร็วแต่เม่ือได้เวลาท่ีผลผลิตออกมา ก็มีมากพอท่ีจะนํามากินเองในครัวเรือน

และแบ่งออกขายได้ อีกท้ังยังเป็นการพ่ึงพาตนเองของคนในชุมชนอีกด้วย  
การสร้างแบรนด์ ให้กับสินค้าหรือบริการ ดูเหมือนจะเป็นคําท่ีผู้ประกอบการให้ความสําคัญเป็นอันดับหนึ่งในการ

สร้างธุรกิจ แบรนด์ถูกนํามาใช้ในการทําธุรกิจอย่างกว้างขวาง ส่วนในมิติของชุมชน การสร้างแบรนด์ ไม่มีกฎตายตัวว่าจะต้อง

เป็นธุรกิจท่ีต้องใหญ่โตหรือต้องมีงบประมาณมากเท่านั้น ในทางตรงกันข้าม ธุรกิจชุมชนหรือธุรกิจขนาดเล็กกลับต้องมีแบรนด์

เป็นตัวช่วย ในการประสบความสําเร็จ ไม่ว่าผู้ประกอบการหรือชุมชนจะมีเงินทุนหรือไม่ก็ตาม เพราะท้ายท่ีสุดแล้ว ผู้บริโภค

ต่างหากท่ีเป็นคนกําหนด “ภาพลักษณ์ของแบรนด์” อย่างแท้จริงทันทีท่ีผู้บริโภคได้บริโภคสินค้าหรือบริการ นั้น ๆ แล้ว    
 

2. การออกแบบเพ่ือสิ่งแวดล้อม และการสร้างแบรนด์ 
 

 ปัจจุบัน การออกแบบอย่างย่ังยืน (Sustainable Design) หรือท่ีเรียกกันว่า การออกแบบเพ่ือสิ่งแวดล้อม ได้ถูก
นํามาเป็นส่วนหนึ่งในการขับเคลื่อนองค์กร การสร้างแบรนด์ การพัฒนาสินค้า และงานบริการ อันท่ีจริง Sustainable Design 
ไม่ได้เป็นเร่ืองใหม่เลย Sustainable Design ถือเป็นเรื่องท่ีใกล้ตัวเรามาก มาต้ังแต่อดีต เช่นเวลาเราไปตลาดซ้ือขนมครก เรา
จะเห็นแม่ค้านํากระทงใบตองมาใส่ขนมให้เราแทนกล่องโฟม การนํายางรถยนต์มาเป็นท่ีปลูกผัก เป็นถังขยะ เป็นรองเท้า ก็ถือ
ได้ว่าเป็นการนําทรัพยากรที่ไร้ค่ามาออกแบบให้เกิดคุณค่าข้ึนมาอีก Sustainable Design คือแนวทางการออกแบบท่ีไม่ส่งผล

กระทบต่อสิ่งแวดล้อมโดยรวม ไม่ว่างานออกแบบชิ้นนั้นจะเป็นงานขนาดเล็ก หรืองานขนาดใหญ่ อย่างอาคาร สถาปัตยกรรม 
หรือแม้กระท่ังฉลากชิ้นเล็กชิ้นเดียว โดยแบ่งออกเป็น 3 หมวดหมู่ ดังน้ี (สุวิทย์ วงศ์รุจิราวานิชย์, 2554, หน้า 17) 

1. การเลือกใช้ทรัพยากร หมายถึง การรู้จักเลือกใช้ทรัพยากรท่ีส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมโดยตรง การคิดค้นวัสดุ 
และวิธีการใหม่ หรือการเลือกใช้วัสดุท่ีสามารถนํามารีไซเคิลได้ง่าย 

2. การลดปริมาณการใช้งาน หมายถึง การใช้วัสดุหรือทรัพยากรในการผลิตให้น้อยท่ีสุดแต่ให้ได้มาซ่ึงคุณภาพท่ี

เท่าเดิมหรือสูงกว่า การเลือกใช้พลังงานสะอาดหรือพลังงานแสงอาทิตย์ พลังงานลม พลังงานน้ํา เป็นต้น 
3. การใช้ซํ้าหรือการรีไซเคิล หมายถึง การนําของเก่าท่ีไร้คุณค่านํากลับมาใช้ใหม่ บางชนิดอาจจะต้องผ่าน

กระบวนการรีไซเคิล เช่น ขวดแก้ว จะถูกหลอมละลายนํากลับมาใช้ใหม่ 
Sustanable Design ไม่ได้จํากัดอยู่ภายใน 3 ข้อ ท่ีได้กล่าวมา ยังมีการออกแบบท่ีคํานึงถึงสิ่งแวดล้อมอีกหลาย

วิธีการด้วยกัน เช่น การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม การเลือกใช้ช่องทางในการ

สื่อสารท่ีลดการใช้กระดาษ ลดการใช้ทรัพยากรท่ีสิ้นเปลือง 
เม่ือรูปแบบ ของการซ้ือขายสินค้า หรือการรับรู้ข่าวสารเปล่ียนแปลงไป การรับรู้หรือการซ้ือขายทางออนไลน์ จึงมี

บทบาทในการตัดสินใจซ้ือ ดังน้ันผู้ผลิตรายเล็ก จึงต้องรู้เท่าทันตลาด และผู้บริโภค ว่าจะผลิตสินค้าอย่างไรให้ตรงกลุ่มเป้าหมาย 
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ยุคของการตอบแทนสังคม และรักษาสิ่งแวดล้อม 
ธุรกิจ “คิดดี ใจดี” เป็นยุคท่ีผู้ผลิตจะหารายได้แล้ว ยังต้องมีแนวคิดท่ีจะตอบแทนสิ่งแวดล้อมและสังคมให้มากขึ้น

อีกด้วย เพราะบางข้ึนตอนหรือบางผลิตภัณฑ์ มีผลกระทบโดยตรงกับสิ่งแวดล้อม เช่น ปัญหาด้านมลพิษ เสียง น้ําเสีย เป็นต้น 
เช่นโครงการของ SCG ภายใต้แนวคิด Eco Value ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงการลดปริมาณการใช้ทรัพยากรในการผลิตกระดาษ 
(สุวิทย์ วงศ์รุจิราวานิชย์, 2554, หน้า 21) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 1 SCG ภายใต้แนวคิด Eco Value 
ที่มา: www.scg.com 

 

ดังท่ีกล่าวไปแล้วข้างต้น การออกแบบเพ่ือสิ่งแวดล้อมไม่ได้หมายความถึง สินค้าท่ีมีขนาดใหญ่และเงินถึงอย่างเดียว 
เราสามารถนําแนวคิดในการออกแบบ หรือการสร้างแบรนด์ มาใช้กับสินค้าและบริการของชุมชนได้ เช่น 

เทปม้วนเมล็ดพันธ์ุ Reel Gardening ความต่ืนตัวเรื่องภาวะโลกร้อนทําให้เกิดนวัตกรรมทางการออกแบบ 
ท่ีเกี่ยวข้องกับสิ่งแวดล้อมมากย่ิงข้ึน Reel Gardening เป็นเทปม้วนกระดาษ ท่ีมีการบรรจุเมล็ดพันธ์ไว้ภายในโดยมีระยะ

หว่านเม็ดในการเจริญเติบโตของพืชแต่ละชนิด ซ่ึงแตกต่างจากการขายเมล็ดพันธ์ฎบรรจุซองกระดาษ เทปกาวนี้สามารถ 
ย่อยสลายได้เองตามธรรมชาติ อีกท้ังยังทําหน้าท่ีปกป้องเมล็ดพันธ์ุในช่วงเริ่มต้นให้ปลอดภัยจากนกหรือแมลงได้เป็นอย่างดี  
(สุวิทย์ วงศ์รุจิราวานิชย์ ,2554 , หน้า 69) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 2 Reel Gardening 
ที่มา: https://reelgardening.co.za/ 
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Biodegradable กับบรรจุภัณฑ์สีเขียว Biodegradable coconut box เป็นบรรจุภัณฑ์ท่ีใช้วัสดุท่ีสามารถย่อย

สลายได้ คือ ใยมะพร้าว สามารถนํากล่องไปเพาะเมล็ดพันธ์ฎได้โดยการเติมตินลงไปแล้วนําไปวางในสวนเม่ือต้นไม้เติบโตข้ึน

บรรจุภัณฑ์ก็จะย่อยสลายได้เองตามธรรมชาติ พร้อมกับต้นไม้ใหญ่ในอนาคต (สุวิทย์ วงศ์รจุิราวานิชย์, 2554, หน้า 81) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3 biodegradable 

ที่มา: https://www.pinterest.com/pedrickcase/biodegradable-packaging/ 
 
 การสร้างแบรนด์  

 แบรนด์ คือการแสดงตัวตนของสินค้าหรือบริการให้ผู้บริโภคได้รู้จักและจดจํา ความเป็นแบรนด์ยังรวมถึง ชื่อ 
บุคลิกภาพ ลักษณะ ชื่อเสียง และภาพลักษณ์ของสินค้าไว้ด้วย ในการสร้างแบรนด์นั้นจะต้องมีการบริการ และมีสินค้าท่ีดีทํา

ให้ผู้บริโภคจําแบรนด์ของเราให้ได้ในคร้ังแรก และอย่างต่อเนื่อง แบรนด์ เป็นความทรงจําท่ีมีชีวิต สามารถ เกิดได้ โตได้ และ
ตายได้ เช่นกัน การสร้างจุดจดจําอย่างต่อเนื่องทําให้แบรนด์มีชีวิตต่อไปได้อย่างยาวนาน ซ่ึงหมายความว่า สินค้า และรายได้
ของชุมชนก็จะเพิ่มข้ึนตามไปด้วย ซ่ึงแบรนด์ยังเป็นการสร้างความแตกต่างให้กับสินค้าได้เป็นอย่างดีอีกด้วย (เสรี วงษ์มนฑา. 
ดร.ชุษณะ เตชคณา, 2550, หนา้ 12) 
 

การสร้าง Brand Image ที่ชัดเจนและสื่อสารให้โดนใจ  
 ในปัจจุบันกระแสการบริโภคท่ีเปลี่ยนไป ทําให้ผู้ผลิตต้องตามผู้บริโภคให้ทัน การสร้างกลยุทธ์ ให้กับสินค้าตัวเองจึง

เป็นบทบาทสําคัญในการสร้างจุดจดจําให้กับลูกค้า และยังช่วยสร้างความแตกต่างท่ีเหนือกว่าให้กับสินค้าและบริการได้ด้วย 
ทําให้เกิดความได้เปรียบในการแข่งขันอย่างย่ังยืน  
 สําหรับผู้บริโภคนั้น การจดจําตราสินค้าถือเป็นเรื่องรองจากรสชาติท่ีได้จากการชิม แต่ก็เป็นเรื่องสําคัญมากท่ีจะเป็น

จุดจดจํา สิ่งสําคัญในการสร้างภาพลักษณ์ของตราสินค้า คือ การให้ข้อความสื่อสารท่ีชัดเจน การนําเสนอท่ีเหมาะสม การ
เลือกใช้สื่อในการนําเสนอตราสินค้า และสุดท้ายการสมํ่าเสมอของการสื่อสาร ท้ังนี้เพ่ือเป็นการกําหนดจุดยืนของแบรนด์ให้เข้า

กับผู้บริโภค ซ่ึงเป็นสิ่งสําคัญท่ีสุดในการสร้างแบรนด์ให้มีความย่ังยืนได้ การสร้างภาพลักษณ์ให้กับตราสินค้าเพ่ือให้เกิดการ

จดจํา จึงจําเป็นต้องมีบุคลิก (Brand Personality) ของชุมชนนั้น ๆ ด้วย เพ่ือแสดงตัวตนและการมีจุดยืนของตัวเองและ

สามารถทําให้ผู้บริโภคจดจําได้ (พจน์ ใจชาญสุขกิจ ,2558 ,หน้า 27) 
 การสร้างแบรนด์ชุมชน อย่างง่าย คือการสื่อสารผ่านช่องทางต่าง ๆ เช่น เว็บไซต์ เฟซบุ๊ก และสื่อออนไลน์ อื่น ๆ 
อย่างต่อเนื่องและสมํ่าเสมอ การสร้างเอกลักษณ์และตัวตนท่ีมีความชัดเจน การสร้างความคุ้นเคยให้กับผู้บริโภคให้มีการจดจํา 
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ชื่อ หรือสินค้าของชุมชนตลอดเวลา ดังท่ี ศูนย์เรียนรู้เกษตรทฤษฎีใหม่ หัวใจอินทรีย์ ได้มีการผลิตสินค้าและมีการพ่ึงพาตนเอง 
โดยคํานึงถึงสิ่งแวดล้อมในชุมชนด้วย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 4 ตราสินค้า ศูนย์เรียนรู้เกษตรทฤษฎีใหม่ หัวใจอินทรีย์  
ที่มา: https://www.facebook.com แค่เพียงพอ ก็พอเพียง 

 
3. การพ่ึงพาตนเองของชุมชน ด้วยการเกษตรแบบ “เหลือจากกินเก็บไปขายให้ได้เงิน” 
 

นางสาวอรุณี พุทธรักษา ได้เร่ิมจากการเป็นนักพัฒนาชุมชนรับงบประมาณจากทางเอกชน กองทุนเพ่ือสังคม ได้
ทํางานเกี่ยวกับชุมชนให้ชาวบ้านพ่ึงพาตนเองได้ และเข้ามาทํางานด้านพัฒนาชุมชนแนะนําให้ชาวบ้านรู้ว่า เกิดปัญหาอะไร มี
หนี้สิน ยากจน รายได้ไม่พอ เม่ือชาวบ้านทราบปัญหา จึงได้ทําการเริ่มจัดต้ังกลุ่มกองทุนสัจจะออมทรัพย์ และใช้ชื่อว่า “ศูนย์

เรียนรู้พ่ีน้อง สองตําบล” เร่ิมจากการแก้ปัญหาเฉพาะหน้า โดยเริ่มจากเงินออมและเงินปล่อยกู้ และกําไรเป็นสวัสดิการเป็น

เงินปันผลคืนให้กับผู้ท่ีอยู่ในกลุ่ม และในเวลาต่อมา ทางกลุ่มเริ่มมีความสนใจเก่ียวกับเร่ืองการทําเกษตร ซ่ึงในชุมชนมีการทํา

เกษตรกรรมเป็นจํานวนมาก แต่ปัญหาคือเม่ือชาวบ้านย่ิงทําย่ิงเป็นหนี้สินมากข้ึน และมีการใช้สารเคมีเป็นจํานวนมาก สารเคมี
ท่ีใช้ก็มีราคาแพง ผลผลิตก็เสื่อมสภาพลง เนื่องจากสารเคมีสะสมในดิน และเม่ือปี 2547 สมาชิกในกลุ่มได้ร่วมโครงการดูงาน

ปราชญ์ต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวกับเกษตรอินทรีย์ จึงเกิดแนวคิดร่วมกันว่าอยากกลับมาทําเกษตรอินทรีย์ท่ี ไม่ใช้ปุ๋ย ยา สารเคมี 
เนื่องจากในอดีตท่ีทําเกษตรกรรมโดยไม่ใช้สารเคมีแต่ก็ยังมีผลผลิตท่ีดี ไม่มีหนี้ แต่เม่ือเปรียบเทียบกับยุคปัจจุบันเกิดการใช้

สารเคมีมาก ทําให้คนในยุคปัจจุบัน เกิดโรคต่าง ๆ มากมาย ปี 2549 ทางกลุ่มได้สนใจศึกษาการทําเกษตรอินทรีย์อย่างจริงจัง 
โดยเร่ิมจากการปลูกไว้กินเองภายในครัวเรือนเพ่ือลดภาระค่าใช้จ่าย เม่ือเข้าใจการทําเกษตรอินทรีย์แล้ว จึงได้กลับมาทํา

เกษตรท่ีกลุ่ม โดยเริ่มจากการปลูกไม้ยืนต้นเป็นอันดับแรกเพ่ือเป็นไม้บํานาญในอนาคต และปลูกต้นไผ่รอบพ้ืนท่ีเพ่ือป้องกัน

สารเคมีจากพ้ืนท่ีบริเวณข้าง มีการทําปุ๋ยชีวภาพใช้เองภายในกลุ่ม และทางหน่วยงานของรัฐบาล มีการอบรมสอนการทําปุ๋ย

ปลูกพืช ทําบ้านดิน น้ํายาอเนกประสงค์ การแปรรูปอาหาร เม่ือเกิดความชํานาญก็สามารถสอนให้ผู้ท่ีสนใจเข้ามาเรียนรู้ได้ด้วย 
และเม่ือปี 2551 ได้เริ่มการทํานาอินทรีย์โดยการช่วยกันของคนในกลุ่มและชาวบ้านท่ีมาเรียนรู้ เป็นนารวมโดยแบ่ง

ผลประโยชน์กัน เม่ือชาวบ้านท่ีมาเรียนรู้ได้รับความรู้ ก็กลับไปทําเองท่ีบ้าน ปี 2554 ได้เริ่มนําผลผลิตของกลุ่ม ออกไป
จําหน่ายสู่ตลาดท่ีกว้างข้ึน เพ่ือมีรายได้ใช้จ่าย ค่าน้ํา ค่าไฟ ในครอบครัว และได้รับการทาบทามจากโรงแรมให้ส่งผลผลิตโดย

โรงแรมท่ีใช้เกษตรอินทรีย์ จนถึงปัจจุบัน 
ปัจจุบัน “ศูนย์เรียนรู้พ่ีน้อง สองตําบล” ได้เปลี่ยนชื่อกลุ่มเป็น “ศูนย์เรียนรู้เกษตรทฤษฎีใหม่ หัวใจอินทรีย์” มี

สมาชิกท่ีมีการอบรม และปลูกผลผลิตจากการไม่ใช้สารเคมี ดังนั้น ผู้บริโภคจะม่ันใจได้ว่า ปลอดภัย และยังมีการแปรรูปจาก

วัตถุดิบในกลุ่ม เช่น กล้วยตาก น้ําตาลอ้อย ไซเดอร์กล้วย ฯลฯ โดยมีแหล่งจําหน่ายท่ีเป็นหลัก คือ ตลาดสุขใจ ท่ีเน้นการ

จําหน่ายสินค้าอินทรีย์ สินค้าเพ่ือสุขภาพ เท่านั้น โดยตลาดสุขใจจะใส่ใจกับการลดใช้ถุงพลาสติก แต่ถึงแม้ว่าบรรจุภัณฑ์ของ

งานประชุมวิชาการระดับชาติ ครั้งที่ 11 มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 

มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม | จังหวัดนครปฐม | ประเทศไทย | 11 – 12 กรกฎาคม 2562

วิจัยสร้างนวัตกรรม เพื่อพัฒนาท้องถิ่นและสังคมไทย สู่ Disruptive Society | 1549



 งานประชุมวิชาการระดับชาติ ครั้งที่ 11 มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม  
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วิจัยสร้างนวัตกรรม เพื่อพัฒนาท้องถ่ินและสังคมไทย สู ่Disruptive Society | 1577 

กลุ่มในปัจจุบันยังไม่ได้มีการออกแบบท่ีใช้แนวคิดการออกแบบเพ่ือสภาพแวดล้อมมากนัก แต่ทางกลุ่มก็ได้คํานึงถึง

กระบวนการผลิต และการย่อยสลาย ได้เป็นอย่างดี ซ่ึงในอนาคตแนวทางการออกแบบเพ่ือสิ่งแวดล้อม ก็น่าจะมีบทบาทเข้ามา

ในกลุ่มเพ่ือการสร้างจุดจดจําให้ผู้บริโภคเกิดความสนใจมากย่ิงข้ึน (ศุภกร ป้อมกระสันต์, 2560, หน้า 5) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 5 กิจกรรมของชุมชน 
ที่มา: https://www.facebook.com แค่เพียงพอ ก็พอเพียง 

 
4. บทสรุป 
 

 เศรษฐกิจพอเพียงมุ่งเน้นการให้พ่ึงตนเองให้ได้ทุกระดับ เร่ิมจากหน่วยท่ีเล็กท่ีสุดคือครอบครัว ต้องพ่ึงตนเองได้ใน

ระดับพ้ืนฐานเป็นอย่างน้อย พอมีพออยู่พอกินได้โดยไม่ต้องพ่ึงพาคนอื่นจนเป็นการสร้างความลําบากให้คนอ่ืน จนมาถึงการอยู่
ร่วมกันเป็นจํานวนมากคือ ชุมชน การรวมกลุ่มกันทํากิจการอย่างใดอย่างหนึ่งเพ่ือก่อให้เกิดรายได้ การผลิตเพ่ือขาย จึงเป็น

การสร้างฐานรากที่ดีในชุมชนด้วยเศรษฐกิจพอเพียงเป็นการสร้างฐานรากท่ีเข้มแข็ง และการท่ีไม่ต้องด้ินรนทํางานแบบเอาเป็น

เอาตายเพื่อให้มีรายได้จึงเป็นความสุขอย่างหนึ่ง แต่การก่อให้เกิดรายได้ในชุมชนต้องย่ังยืน จึงต้องอาศัยแนวคิดการออกแบบ 
และการสร้างแบรนด์ เพ่ือให้เกิดการจดจําสําหรับผู้บริโภค อย่างง่ายและชุมชนสามารถทําได้เอง โดยท่ีไม่ต้องไปอาศัย
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การตลาดท่ีแสนแพง เช่น การออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีง่าย และลดใช้พลาสติก หรือใช้วัสดุธรรมชาติท่ีสามารุหาได้ง่ายในชุมชน

มาเป็นอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์งตนเอง ให้เป็นท่ีน่าจดจํา และเป็นการลดต้นทุน เพราะในเม่ือชุมชนยังมีเงินทุนไม่มากพอ ก็
ต้องอาศัยการจดจําท่ีไม่ซํ้าใคร และการพูดกันปากต่อปาก จึงทําให้สินค้าหรือบริการของชุมชน ติดตา ติดใจผู้บริโภคได้

ยาวนาน (เสรี พงศ์พิศ, 2550, หน้า 66) 
 
5. กิตติกรรมประกาศ 
 

บทความน้ี เกิดข้ึนได้และสําเร็จลุล่วงไปได้ด้วยการให้โอกาสจากมหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม และการช่วยเหลือ

แนะนําของ ดร.ปิยะวรรณ ปิ่นแก้ว ประธานสาขาวิชาออกแบบนิเทศศิลป์ ซ่ึงได้ชี้แนะและให้โอกาสให้เขียนบทความนี้  
ผู้เขียนขอกราบขอบพระคุณ กรรมการผู้อ่านบทความ ท่ีกรุณาให้เกียรติ ซ่ึงได้กรุณาตรวจแก้ไขบทความฉบับนี้ให้

ถูกต้องสมบูรณ์ย่ิงข้ึน 
 
6. เอกสารอ้างอิง 
 

กิจกรรมของชุมชน. ค้นเม่ือ 29 พฤษภาคม 2562  จาก https://www.facebook.com แค่เพียงพอ ก็พอเพียง 
ตราสินค้า ศูนย์เรียนรู้เกษตรทฤษฎีใหม่ หัวใจอินทรีย์. ค้นเม่ือ 29 พฤษภาคม 2562  จาก https://www.facebook.com 

แค่เพียงพอ ก็พอเพียง 
พจน์ ใจชาญสุขกิจ (2558). Good Brand & Grand Image ปั้นแบรนด์ฮิต ให้ติดตลาด. กรุงเทพฯ: มติชน. 
ศุภกร ป้อมกระสัน. (2560). สารคดีแนะนํากลุ่ม เกษตรทฤษฎีใหม่หัวใจอินทรีย์ เรื่อง ปลูกไว้กิน เก็บไว้ขาย.  

ศิลปนิพนธ์ปริญญาศิลปกรรมศาสตร์บัณฑิต สาขาวิชาออกแบบนิเทศศิลป์ คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 

สุวทิย์ วงศ์รุจิราวานิชย์ (2554). Sustainable design ดีไซน์เปล่ียนโลก. กรุงเทพฯ: กรุงเทพธุรกิจ. 
เสรี พงศ์พิศ. (2550). วิธีคิด วิธีทํา แผนชีวิต เศรษฐกิจชุมชน. (พิมพ์ครั้งท่ี 5). กรุงเทพฯ: พลังปญัญา. 
เสรี วงษ์มนฑา. ดร.ชุษณะ เตชคณา (2550). ลุ่มลึกแบรนด์. กรุงเทพฯ: ฐานบุ๊คส์ 
biodegradable. ค้นเม่ือ 29 พฤษภาคม 2562 จาก https://www.pinterest.com/pedrickcase/biodegradable-

packaging/   
Reel Gardening. ค้นเม่ือ 27 พฤษภาคม 2562  จาก https://reelgardening.co.za/ 
SCG ภายใต้แนวคิด Eco Value. ค้นเม่ือ 30 พฤษภาคม 2562  จาก www.scg.com 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

งานประชุมวิชาการระดับชาติ ครั้งที่ 11 มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 

มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม | จังหวัดนครปฐม | ประเทศไทย | 11 – 12 กรกฎาคม 2562
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