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บทคัดยอ 
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค 1) เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาด (4Ps) ของผูบริโภคที่มีผลตอการตัดสินใจซ้ือน้ํา

ผักและนํ้าผลไมอินทรียแบบสกัดเย็น 2) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือน้ําผักและน้ําผลไมอินทรียแบบสกัดเย็นสําหรับ
กลุมออกกําลังกาย จังหวัดนครปฐม รูปแบบการวิจัยเปนการวิจัยเชิงปริมาณ กลุมตัวอยาง ไดแก กลุมผูออกกําลังกาย 
จังหวัดนครปฐม จํานวน 384 คน เครื่องมือที่ใชในการวิจัย คือ แบบสอบถาม โดยการสุมทําการสอบถามกับกลุมผูออกกําลัง
กายในจังหวัดนครปฐมจํานวน วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนาใชคาเฉลี่ย (Mean) และคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(S.D.) ผลการวิจัยพบวา 

1. ผลการวิจัยตามวัตถุประสงคขอท่ี 1 ปจจัยทฤษฎี 4 Ps สวนประสมทางการตลาด โดยระดับความสําคัญมากท่ีสุด
คือ ผูบริโภคใหความสนใจดานราคา คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพสินคา 

2. ผลการวิจัยตามวัตถุประสงคขอที่ 2 พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ เมื่อพิจารณาเปนรายบุคคลบุคคลที่มีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจมากที่สุดคือตัวเอง สถานท่ีที่ใหความสนใจในการตัดสินใจมากที่สุด คือ หางสรรพสินคา ผูบริโภคมีวัตถุประสงค
เพื่อดูแลสุขภาพ และเมื่อพิจารณาตามอิทธิพลท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ คือ มีรสชาติอรอย ทานงาย 

คําสําคัญ น้ําผัก,น้ําผลไมอินทรียสกัดเย็น,กลุมออกกําลังกาย 
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Abstract 
Research subject of Factors affecting consumers decision to purchase organic cold pressed 

vegetable and juices: A case study of the population whom do exercise in Nakhon Pathom province. The 
objectives of this research were to study 1. To study the marketing mix factors (4Ps) of consumers affecting 
the decision to buy vegetable and fruit juices. 2. To study the behavior of decision making to buy vegetable 
juices and cold pressed organic fruit juice for exercise groups in Nakhon Pathom province. 

1. The result of research according to objective 1. development of theory, 4 Ps, marketing mix in
which the most important level is the consumers pay attention to the price that is suitable for the product 
quality 

2. Research results according to objectives. Prop. 2. The individual buying decisions that are most
affected are being oneself. For health care and when deciding on the influence that affects the purchase 
of delicious, easy to drink products 
Keyword : Organic cold pressed vegetable and juices, Group exercise 
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1. บทนํา
เนื่องจากในปจจุบันคนไทยมีวิถีชีวิตที่รีบเรงมากข้ึน ทําใหคนในปจจุบันไมเวลาดูแลสุขภาพของตัวเอง จากอดีตที่

วัฒนธรรมการบริโภคอาหารไทยมักมีผักโดยเฉพาะผักพ้ืนบานเปนสวนประกอบ กินผักในรูปของผักเคียงจ้ิมน้ําพริก และผักใน
แกงตาง ๆ แตปจจุบันไดเปลี่ยนมา เปนการบริโภคอาหารจานดวนที่ไมมีผักเปนสวนประกอบหลัก ทําใหขาดความสมดุลของ
สารอาหาร ซึ่งการบริโภคผักและผลไมนอยในคนไทยเปนสาเหตุของภาระโรคในอันดับตน ๆ กอใหเกิดการสูญเสียทางสุขภาพ 
หนังสือพิมพสยามธุรกิจ, (2557) ขอมูลพบวา 75%ของคนไทยรับประทานผักและผลไมนอยกวามาตรฐาน รองศาสตราจารย 
ดร. วิสิฐ จะวะสิต ผูอํานวยการสถาบันโภชนาการ มหาวิทยาลัยมหิดล ไดเผยขอมูลในการประชุมวิชาการแหงชาติดานอาหาร
และโภชนาการเพ่ือสุขภาพ กลาววาแมประเทศไทยเปนศูนยกลางของความหลากหลายของผักและผลไม แตจากการสํารวจ
สภาวะสุขภาพอนามัยของประชาชนไทยโดยการตรวจรางกาย กลับพบวาคนไทยบริโภคผักผลไมนอยลง จากสถานการณ
ดังกลาวนี้ ทําใหผูบริโภคในปจจุบันหันมาใหความสําคัญกับการดูแลสุขภาพของตนเองกันมากข้ึน โดยจะคํานึงถึงคุณประโยชน
ตอรางกายเปนอยางแรก ประกอบกับทางภาครัฐไดออกมารณรงคใหผูบริโภคคนไทยด่ืมน้ําผลไมเพื่อสุขภาพกันมากขึ้น ดวย
การจัดโครงการสงเสริม และประชาสัมพันธใหคนไทยดื่มน้ําผลไมเพื่อสุขภาพ ทั้งน้ําผลไมสดและน้ําผลไมกลอง เพราะจากการ
วิจัยขอมูลเบื้องตนของภาครัฐพบวา คนไทยมีอัตราการบริโภค น้ําผลไมเฉลี่ย  3 ลิตรตอคนตอป ซึ่งถือวาเปนจํานวนที่นอย 
ภาครัฐจงึไดออกมากระตุนการดื่มนํ้าผลไมของคนไทยใหมากขึ้น  

ปจจุบันปจจัยทางดานสวนประสมทางการตลาดมีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําผักและผลไมอินทรียแบบสกัดเย็นเปน
อยางมาก เน่ืองจากผูบริโภคหันมาสนใจดูแลสุขภาพดวยการออกกําลังกาย ควบคูไปกับการบริโภคผลิตภัณฑดูแลสุขภาพ 
ปญหาที่พบในปจจุบันไดแก ราคาที่สูงกวาทองตลาด บรรจุภัณฑที่ไมไดมาตรฐาน ชองทางการจัดจําหนายที่ไมเพียงพอไม
สามารถเขาถึงผูบริโภคไดทั่วถึง รวมถึงการทําการตลาดที่ไมตอบสนองตอความตองการของผูบริโภค 

ดวยเหตุนี้ผูวิจัยจึงสนใจศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําผักและน้ําผลไมอินทรียแบบสกัดเย็นสําหรับกลุม
ออกกําลังกาย เพื่อใหทราบถึงปจจัยที่สําคัญในการเลือกซื้อน้ําผักอินทรียแบบสกัดเย็น โดยกลุมเปาหมายในการศึกษาคร้ังนี้
ไดแกกลุมผูบริโภคที่ออกกําลังกายอยางสมํ่าเสมอ โดยแบงตามลักษณะประชากรศาสตร เพื่อนําขอมูลที่ไดจากการวิจัยในครั้ง
นี้เปนแนวทางชวยตัดสินใจสําหรับผูบริโภคที่สนใจจะดื่มน้ําผักและน้ําผลไมอินทรียแบบสกัดเย็น 
2. วตัถุประสงคของการวิจัย

1. เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาด (4Ps) ของผูบริโภคที่มผีลตอการตดัสินใจซ้ือน้ําผักและน้ําผลไมอินทรีย
แบบสกัดเย็น 

2. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อนํ้าผักและนํ้าผลไมอินทรียแบบสกัดเย็นสําหรับกลุมออกกําลังกาย
จังหวัดนครปฐม 
3. ขอบเขตการวิจัย

3.1 ขอบเขตดานประชากร คือกลุมผูออกกําลังกายจังหวัดนครปฐม จํานวน 384 คน 
3.2 ขอบเขตดานเนื้อหา 

- การศึกษาปจจัยในการตัดสินใจซื้อน้ําผักและน้ําผลไมอินทรียแบบสกัดเย็นของกลุมผูออกกําลังกาย
จังหวัดนครปฐม 

- การศกึษาพฤติกรรมการบริโภคน้ําผักและนํ้าผลไมแบบสกัดเย็นของกลุมผูออกกําลังกายจังหวัดนครปฐม 
- การศึกษาปญหาในการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผักและน้ําผลไมแบบสกัดเย็นของกลุมผูออกกําลังกาย  

จังหวัดนครปฐม 
3.3 ขอบเขตดานพ้ืนท่ี  ไดแก สถานท่ีใหบริการดานการออกกําลังกาย สวนสาธารณะในจังหวัดนครปฐม 
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4. กรอบแนวคิดในการวิจัย  

จากการทบทวนแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของจึงนํามาสูการกําหนดกรอบแนวคิดการวิจัยปจจัยที่มีผลตอ
การตัดสินใจซ้ือน้ําผักและน้ําผลไมอินทรียแบบสกัดเย็นสําหรับกลุมออกกําลังกาย จังหวัดนครปฐม แบงกรอบแนวคิดไดตามนี้ 
 1. ปจจัยทางดานประชากรศาสตร มีผลตออิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือนํ้าผักและน้ําผลไมอินทรียแบบสกัด
เย็นสําหรับกลุมออกกําลังกาย จังหวัดนครปฐม 
 2. เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาด มีผลตออิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อน้ําผักและนํ้าผลไมอินทรีย
แบบสกัดเย็นสําหรับกลุมออกกําลังกาย จังหวัดนครปฐม 

3. ปจจัยดานพฤติกรรมการตัดสินใจ โดยการวิเคราะหขอมูลผูบริโภคจาก 6W และ 1H มีผลตออิทธิพลตอพฤติกรรม
การตัดสินใจซ้ือน้ําผักและน้ําผลไมอินทรียแบบสกัดเย็นสําหรับกลุมออกกําลังกาย จังหวัดนครปฐม 
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สวนประสมทางการตลาด  
(4Ps) 

 
การตัดสินใจเลือกซ้ือ 

น้ําผักและน้ําผลไมอินทรียแบบสกัดเย็น
สําหรับกลุมออกกําลังกาย 

 

ตัวแปรตน ตัวแปรตาม 
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5. แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
5.1 แนวคิดและทฤษฏีเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix 4Ps) น้ําทิพย เนียมหอม, (2560) 

สรุปทฤษฎีดานปจจัยสวนประสมทางการตลาด ผูวิจัยไดนําแนวทางจากการศึกษาปจจัยทางดานสวนประสมทางการตลาดมา
ใชเพื่อศึกษาพฤติกรรมตอการตัดสินใจซ้ือนํ้าผักและนํ้าผลไมอินทรียแบบสกัดเย็น เนื่องจากกลยุทธหรือสวนประสมทางด าน
การตลาดสงผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคที่แตกตางกัน 

5.2 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค สหัทนา ชัยรี, (2560) เปนการคนหาหรือ
วิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อ และการใชของผูบริโภค เพื่อทราบถึงลักษณะความตองการและพฤติกรรมการซ้ือและการใช
ของผูบริโภค คําถามที่ใชคนหาลักษณะพฤติกรรมผูบริโภคคือ 6Ws และ1Hs 

5.3 แนวคิดและทฤษฎีดานประชากรศาสตร ศิริวรรณ เสรีรัตน, (2558) สรุปไดวาปจจัยดานประชากรศาสตรเปน
ปจจัยที่นิยมนํามาใชในการศึกษา สําหรับการแบงสวนการตลาดตามกลุมผูบริโภค ไดแก เพศ อายุ รายได อาชีพ สถานภาพ 
และระดับการศึกษา เปนตน เพื่อใชในการวางแผนกําหนดกลยุทธใหกับผูบริโภคตัดสินใจซื้อสินคาหรือบริการ เพื่อใหเ ขาถึง
และตรงกับกลุมเปาหมายโดยตรงมากท่ีสุด  

5.4 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมการออกกําลังกาย  รุงฟา เทียมกลาง, (2562) สรุปไดวาพฤติกรรมกลุม
ออกกําลังกาย หมายถึงการเลือกตัดสินใจการออกกําลังกายของผูบริโภคซ่ึงจําแนกไดหลายประเภท เชน การเลือกออกกําลัง
กายตามสถานท่ีใหบริการดานสุขภาพหรือสวนสุขภาพ โดยปจจัยดานลักษณะประชากรศาสตร มีผลตอการเลือกสถานท่ีออก
กําลังกาย เชน อายุ เพศ การศึกษา เปนตน         

6. วิธีดําเนินการวิจัย
เคร่ืองมือในการวิจัย ประชากรในงานวิจัยครั้งนี้คือ กลุมผูออกกําลงักายในจังหวัดนครปฐม ซึ่งกําหนดขนาดของ

ตัวอยางการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ใชการหากลุมตัวอยาง กรณีไมทราบจํานวนประชากร ตามสตูร Cochran (Cochran,1977 อาง
ใน ธีรวุฒิเอกะกุล, 2543) สูตรในการคํานวณซึ่งกําหนดความเชื่อมัน่ท่ี 95 %  ความคลาดเคลื่อนที่ยอมใหเกิดขึ้นได 5% และ
สัดสวนของลักษณะทีส่นใจในประชากร เทากับ 0.5 ขนาดของประชากรท่ีตองการเทากับทดสอบความเช่ือมั่นจะไดตัวอยาง
จํานวน 384 คน คาสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบาคเทากับ 0.785 เก็บตัวอยางโดยใชแบบสอบถามและวิเคราะหขอมูลจาก
แบบสอบถาม ดวยโปรแกรมสาํเรจ็รูปทางสังคมศาสตร สถิติใน การวิเคราะหขอมูล คือ คาความถี่ รอยละ คาเฉลี่ย และสวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 

ในสวนนี้ผูวิจัยไดใชเครื่องมือประเภทมาตรประมาณคา (Rating Scale) ในงานวิจัย ซึ่งสามารถแบงระดับความเห็น
ออกเปน 5 ระดับจากนอยไปมาก 

การเก็บรวบรวมขอมูล ในการเก็บรวบรวมขอมูลวิจัยไดดําเนินการแจกแบบสอบถาม ในชวงเวลาเดือนธันวาคม  
2562 ถึงเดือนมีนาคม 2563 ซึ่งในการแจกแบบสอบถาม ไดดําเนินการท่ี สวนสาธารณะ สถานที่บริการฟตเนสในจังหวัด
นครปฐม 

การวิเคราะหการวิจัย โดยผูวิจัยเลือกการประมวลผลขอมูลและการวิเคราะหขอมลูโดยการใชโปรแกรม 
SPSS of Windows 

1. การตรวจสอบความสมบูรณของแบบสอบถามทุกฉบับ เพื่อนําคะแนนของ แบบสอบถามแตละขอไปใช
ในการวิเคราะหขอมูล  

2. นําคะแนนที่ไดไปวิเคราะหตามวิธีการทางสถิติดวยเครื่องคอมพิวเตอร โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปสถิติ
SPSS of Windows (Statistscal Package for the Social Science) และ การวิเคราะหขอมูลเพื่อหาความสัมพันธทางสถิติ 

สถิติที่ใชในการวิเคราะหและแปรผลคือ สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ในการวิเคราะหขอมูล เชิง
พรรณนาจะใชคาเฉลี่ย (Mean) และคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ในการอธิบายลักษณะทางประชากรศาสตร สวนประสม
ทางการตลาด พฤติกรรมผูบริโภค ที่มีตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือน้ําผักและน้ําผลไมอินทรียแบบสกัดเย็นสําหรับกลุมออก
กําลังกาย จังหวัดนครปฐม  
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7. ผลการวิจัย 
ปจจัยดานประชากรศาสตรตอพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือน้ําผักและนํ้าผลไมอินทรียแบบสกัดเย็น พบวาขอมูลทั่วไป

เกี่ยวกับผูประเมินความพึงพอใจผูตอบแบบประเมินสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 55.70 เปนเพศชายคิดเปนรอยละ 
44.30 สวนใหญมีอายุระหวาง 21 – 25 ป คิดเปนรอยละ 46.10 สวนใหญมีการศึกษาระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเทาคดิเปน4
รอยละ 65.40 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา คิดเปนรอยละ 45.10 ผูตอบแบบสอบถามสวน
ใหญมีรายไดเฉลีย่ตอเดือนต่ํากวา 10,000 บาท คิดเปนรอยละ 35.70  

ผลการวิจัยตามวัตถุประสงคที่ 1 ปจจัยสวนประสมการตลาด 4(Ps) ของผูบริโภคที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําผัก
และน้ําผลไมพรอมดื่ม พบวา 1. ปจจัยดานผลิตภัณฑ ภาพรวมอยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด โดยระดับความสําคัญมากที่สุด คือ 
ผูบริโภคใหความสนใจสินคาที่มีขนาดและบรรจุภัณฑที่เหมาะสม รองลงมาคือมีรสชาติใหเลือกหลายกหลาย, มีรสชาติอรอย, 
มีประโยชนตอสุขภาพตามลําดับ 2. ปจจัยดานราคาระดับความสําคัญ ภาพรวมอยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด โดยระดับ
ความสําคัญมากท่ีสุด คือ ผูบริโภคใหความสนใจดานราคา คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพสินคา รองลงมาคือ ราคาของสินคามี
การแสดงใหทราบอยางชัดเจน 3. ปจจัยดานดานชองทางการจัดจําหนาย โดยรวมอยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด คือ ผูบริโภคให
ความสนใจสินคาที่มีการจัดจําหนายทั้งหนารานและออนไลน 4. ดานการสงเสริมการตลาด พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
โดยรวมอยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด คือ ผูบริโภคใหความสนใจสินคาที่มีการทําตลาดสื่อโฆษณาใหเห็นถึงสรรพคุณของสินคา
ผานชองทางออนไลน 

ผลการวิจัยตามวัตถุประสงคที่ 2  พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือน้ําผักและนํ้าผลไมอินทรียแบบสกัดเย็นสําหรับกลุม
ออกกําลังกาย จ.นครปฐม พบวา ความพึงพอใจบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อในภาพรวมอยูในระดับมาก (  = 3.97 , 
S.D = 0.83 ) ความพึงพอใจบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือมากที่สุดคือตัวเอง (  = 4.82 , S.D = 0.46 ) รองลงมาคือ
เพื่อน (  = 3.91 , S.D = 0.96 ) ความพึงพอใจสถานท่ีที่ใหความสนใจในการซ้ือสินคาพบวาพอใจในภาพรวมอยูในระดับมาก 
(  = 3.99 , S.D = 0.96 ) สถานท่ีที่ใหความสนใจในการตัดสินใจมากท่ีสุดคือหางสรรพสินคา (  = 4.42 , S.D = 0.78 ) 
รองลงมาคือรานอาหาร (  = 3.94 , S.D = 0.93 ) ความพึงพอใจตอวัตถุประสงคที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อพบวาผูตอบแบบ
ประเมินมีความพึงพอใจในภาพรวมอยูในระดับมาก (  = 4.07 , S.D = 0.93 ) วัตถุประสงคเพื่อดูแลสุขภาพเปนวัตถุประสงค
ที่ผูตอบแบบสอบถามเลือกมากท่ีสุด  (  = 4.55 , S.D = 0.58 ) รองลงมาคือเพื่อควบคุมน้ําหนัก (  = 4.26 , S.D = 0.95 ) 
ความพึงพอใจของอิทธิพลที่มีผลตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑพบวาผูตอบแบบประเมินมีความพึงพอใจในภาพรวมอยูในระดบัมาก
ที่สุด (  = 4.51 , S.D = 0.63 ) เมื่อพิจารณาตามอิทธิพลที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ รสชาติอรอย ทานงายเป น
คําตอบที่ผูตอบแบบสอบถามเลือกมากท่ีสุด (  = 4.70 , S.D = 0.52 ) รองลงมาคือสรรพคุณที่แสดงใหทราบอยางชัดเจน ( 

 = 4.51 , S.D = 0.61 ) และสุดทายการประเมินความพึงพอใจเกี่ยวกับขอมูลทั่วไป พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญออก
กําลังกายประเภทแอโรบิคมากท่ีสุดคิดเปนรอยละ 53.90 รองลงมาคือคารดิโอ คิดเปนรอยละ 20.80  สวนระยะเวลาความถ่ี
ในการออกกําลังกายที่มากท่ีสุดคือ 1-2 ครั้ง  /สัปดาหคิดเปนรอยละ 64.60 รองลงมาคือ 3-5 ครั้ง  /สัปดาหคิดเปนรอยละ 
32.60  ระยะเวลาที่ใชออกกําลังกายท่ีมากท่ีสุดคือ 15 – 30 นาที คิดเปนรอยละ 52.90 รองลงมาคือ 30 นาที – 1 ช่ัวโมง คิด
เปนรอยละ 44.80 สถานท่ีที่ผูตอบแบบสอบถามเลือกไปออกกําลังกายมากที่สุดคือ สวนสาธารณะ คิดเปนรอยละ 62.00 
รองลงมาคือ สถานท่ีใหบริการฟตเนส คิดเปนรอยละ 26.00 

8.การอภิปรายผล  

 ผูวิจัยไดศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อน้ําผักและน้ําผลไมอินทรียแบบสกัดเย็นสําหรับกลุมออกกําลังกาย 
จังหวัดนครปฐม ชวยใหทราบถึงปจจัยในการตัดสินใจซื้อน้ําผักและนํ้าผลไมอินทรียแบบสกัดเย็นสําหรับกลุมออกกําลังกาย ซึ่ง
ผลการประเมินความพึงพอใจปจจัยสวนประสมการตลาด (4 Ps) ของผูบริโภคที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําผักและนํ้าผลไม
อินทรียแบบสกัดเย็น พบวาปจจัยดานราคาอยูในระดับมากที่สุด (  = 4.50 , S.D = 0.65 ) มีผลใกลเคียงกับงานวิจัยของ 
อรุณโรจน เอกพาณิชย งานวิจัยเรื่อง ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อน้ําผักและน  ผลไมพรอมดื่ม และการศึกษาพฤติกรรมการ
ตัดสินใจซ้ือพบวาความพึงพอใจบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือดานประชากรศาสตร เชน เพศ อายุ รายได ระดับ
การศึกษา อาชีพ สถานภาพ พบวาสอดคลองกับงานวิจัยของ จตุพร ลิขิตทัศชูวงศ เรื่อง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผล
ตอการตัดสินใจซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่มตราดอยคํา ของผูบริโภคในเขตบางแค จังหวัดกรุงเทพมหานคร สรุปโดยรวมคือปจจยัการ
ตัดสินใจเลือกซื้อแตกตางกัน มีวัตถุประสงคในการตัดสินใจซ้ือตางกัน  
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9. ขอเสนอแนะ
ควรศึกษาสูตรน้ําผักและผลไมอินทรียสกัดเย็นเพื่อเจาะจงพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซ้ือนํ้าผักและน้ําผลไมอินทรีย

สกัดเย็นวาโดยท่ัวไป เชน ผูบริโภคชอบรสชาติแบบไหน มีสรรพคุณอะไร อาจทําใหเกิดขอมูลทางดานสวนประสมทาง
การตลาด (4Ps) เพิ่มขึ้นและตอยอดเปนงานวิจัยตอไป 
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