
 

การศึกษา 5 เสนหวิถีชุมชนที่มีผลตอความจงรักภักดีของนักทองเที่ยว 
ตลาดหัวปลี ศูนยโอทอป (OTOP) คอมเพล็กซ พุแค  
ตําบลพุแค อําเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดสระบุร ี

บทคัดยอ 

คําสําคัญ:  

Study 5 Community Charms that Influence Loyalty of Tourists 
: A Case Study of Hua Plee Market, OTOP Center, Phupae Complex 

Phu Khae Subdistrict, Chaloem Phrakiat District Saraburi 
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1. บทนํา
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2. วัตถุประสงคการวิจัย
2.1

2.2

3. ทฤษฎีและกรอบการวิจัย

3.1
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3.2

3.3

3.4

4. กรอบแนวคิดการวิจัย

5. วิธีดําเนินการ
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เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 

การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 

การวิเคราะหขอมูล 

6. ผลการวิจัย

6.1 ผลการวิเคราะหขอมูลระดับการรับรูเสนหวิถีชุมชนแตละดานและระดับความจงรักภักดขีองนักทองเที่ยว 
6.1.1 ผลการวิเคราะหขอมูลระดับการรับรูเสนหวิถีชุมชนแตละดาน 
ปจจัยผูคนย้ิมแยมแจมใส (Smile)

ปจจัยหมูบานมีเร่ืองเลาที่นาสนใจ (Story)

2784



ปจจัยกิจกรรมนาทึ่งนาชื่นชม (Surprise)

ปจจัยมีสูตรเด็ดอาหารพื้นถ่ิน (Secret)

ปจจัยผูคนมีจิตใจโอบออมอารี (Spirit)

6.1.2 ผลการวิเคราะหขอมูลระดับความจงรักภักดีของนักทองเท่ียว 

6.2 ผลการวิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐาน 
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7. อภิปรายผล
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8. ขอเสนอแนะ 
8.1 ขอเสนอแนะที่ไดจากงานวิจยั 

8.2 ขอเสนอแนะในงานวิจัยคร้ังตอไป 
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