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บทคัดยอ  
 

 งานวิจัยคร้ังน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาแรงจูงใจในการเดินทางของนักทองเท่ียวเพื่อตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาด
หมอก 2) ศึกษาองคประกอบทางการทองเที่ยวท่ีสงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพ่ือตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก 
3) เปรียบเทียบการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพื่อตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จําแนกตามลักษณะทางประชากรศาสตร
ของนักทองเท่ียว กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคือ นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางทองเท่ียวและต้ังแคมปที่อุทยานแหงชาติตาด
หมอก จังหวัดเพชรบูรณ จํานวน 400 คน โดยใชการวิจัยการสุมแบบบังเอิญ (Accidental sampling)  ดวยวิธีการเก็บขอมูล
ภาคสนาม รวมกับการสํารวจออนไลน เครื่องมือที่ใชในการวิจัยคือ แบบสอบถาม สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลไดแก คาความถี่ 
(Frequency) คารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย (Mean) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) t-test ความแปรปรวน
ทางเดียว (One-Way ANOVA) การเปรียบเทียบความแตกตางรายคูดวยวิธี LSD และการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ (Multiple 

Regression Analysis) ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 ผลการวิจัยพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศชาย  อายุ 20-30 

ป  การศึกษาระดับปริญญาตร ี สถานภาพ สมรส  อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และมีรายไดเฉลีย่ตอเดือน 15,000 – 25,000 บาท  
ผลการวิเคราะหแรงจูงใจในการเดินทางทองเท่ียวดานปจจัยผลัก ปจจัยดึงดูด ผลการวิเคราะหองคประกอบทางการทองเท่ียว และ
ผลการวิเคราะหการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว  พบวา ทุกขอมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากท่ีสุด ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา
นักทองเที่ยวท่ีมี เพศ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกันมีการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพ่ือตั้งแคมปที่
อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ แตกตางกัน สวนนักทองเท่ียวที่มีอายุ และสถานภาพแตกตางกันมีการตัดสินใจ
เดินทางทองเที่ยวเพ่ือตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 

 

คําสําคัญ: แรงจูงใจในการทองเที่ยว, องคประกอบของแหลงทองเท่ียว, การตัดสินใจ 
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Abstract  
 

 This study aims to (1) investigate travel motives of tourists to camp at Tat Mok National Park, (2) to 

investigate motivating factors of tourism that affect decision to camp at Tat Mok National Park, and (3) to 

compare decisions to camp at Tat Mok National Park. The data was conducted by classifying the demographic 

profile of tourists. The sampling of 400 was Thai tourists who traveled and camped at Tat Mok National Park, 

Phetchabun, Thailand. Accidental sampling was used to collect field data together with online surveys. The 

research instrument was a questionnaire. The statistics used to analyze the data were frequency, percentage, 

mean, standard deviation, and one-way ANOVA. Pairwise comparison means were compared by LSD method 

and multiple regression analysis at 0.05 level of statistical significance. The results found that the majority of 

participants were male in the range of age 20-30, holding bachelor degrees, getting married, being employees 

in private companies, and earning 15,000-25,000 baht per month. The analysis resulted in the travel motives 

of tourists was the pull factor. The analysis resulted in motivating factors of tourism and decision to travel 

found that all choices have the highest mean. The result of the research hypothesis found that participants in 

different genders, education background, career, and salary have different decisions to camp at the park 

significantly. However, participants who only have different age and marital status have the same decision on 

camping at the park statistically significant at 0.05.     

 
Keywords: travel motives, motivating factors of tourism, travel decision 
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1. บทนํา  
การทองเท่ียวเปนกิจกรรมนันทนาการกลางแจงประเภทหนึ่ง ที่เกิดขึ้นจากการใชเวลาวาง และมีการเดินทาง จากที่อยู

อาศัยไปยังสถานที่แหลงอ่ืนๆ โดยมีการพักคางแรมเพื่อเปลี่ยนบรรยากาศและสภาพแวดลอมโดยมีแรงกระตุนจากความตองการ
ดานกายภาพ ดานปฏิสัมพันธ และสถานภาพเปนสําคัญ ปจจุบันมีผูสนใจและเขารวมประกอบกิจกรรมการทองเท่ียวเปนจํานวน
มากขึ้น โดยเฉพาะการทองเท่ียวในพ้ืนที่ธรรมชาติ ซึ่งสวนใหญอยูในเขตอุทยาน แหงชาติ และพื้นที่ปาของประเทศไทย อุทยาน
แหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ อาณาเขตทิศเหนือติดกับอุทยานแหงชาติน้ําหนาว เขตรักษาพันธุสัตวปาภูผาแดง จังหวัด
เพชรบูรณ ทิศใตจดเขตรักษาพันธุสัตวปาตะเบาะ-หวยใหญ จังหวัดเพชรบูรณ ทิศตะวันออกจดเขตรักษาพันธุสัตวปาภูเขียว 
จังหวัดเพชรบูรณ ทิศตะวันตกจด อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ ลักษณะภูมิอากาศโดยท่ัวไปอากาศหนาวเย็นในตอนดึกและตอน
เชา สวนใหญตอนกลางวนัอากาศเย็นสบาย ในฤดูฝนจะมีฝนตกชุกระหวางเดือนกันยายน-ตุลาคม สวนใหญฤดูหนาว อากาศหนาว
เย็นมาก อากาศจะหนาวเย็นท่ีสุดในเดือนธันวาคมและมกราคม พืชพรรณและสัตวปาสวนท่ีตดิตอกับอุทยานแหงชาติน้ําหนาว และ
เขตรักษาพันธุสัตวปาภูเขียวประกอบดวยปาดบิเขา ปาดิบแลง ปาเต็งรัง ปาเบญจพรรณ หนาแนนดวยพันธุไมชนิดตางๆ ที่มีคาทาง
เศรษฐกิจ เชน ตะเคียน ยาง แดง สัก กอ ประดู ตะแบก ไผ ฯลฯ เปนแหลงอาศัยของสัตวปาหลายชนิด ไดแก ชางปา เลียงผา หมู
ปา เกง ลิง นกนานาชนิด สัตวเลื้อยคลาน สัตวครึ่งบกครึ่งน้ํา และปลาชนิดตาง ๆ  รวมถึงทรัพยากรธรรมชาติที่สําคัญและมีคา 
เชน พันธุไม ของปา สัตวปานานาชนิด ตลอดจนทิวทัศน ปา ภูเขา และนํ้าตกที่สวยงามยิ่งคือ น้ําตกตาดหมอก โดยอุทยาน
แหงชาติตาดหมอก มีเนื้อท่ีประมาณ 181,250 ไร หรือ 290 ตารางกิโลเมตร เปนเทือกเขาสลับซับซอน เปนตนกําเนิดของหวยน้ํา
ดํา หวยผึ้ง หวยกกไฮ ฯลฯ ซึ่งเปนตนน้ําลําธารของลุมน้ําปาสัก และลุมน้ําชี เปนผืนปาเดียวกันกับปาอุทยานแหงชาติน้ําหนาว เขต
รักษาพันธุสัตวปาตะเบาะ-หวยใหญ เนื่องจากภายในอุทยานแหงชาติตาดหมอก ยังมีลานชมดาว ที่เปนจุดชมดาวบนดิน ท่ีดีที่สุดใน
จังหวัดเพชรบูรณ อยูบนยอดเขาฝงตะวันตกในเขตอุทยานแหงชาติตาดหมอก ชมทิวทัศนไดรอบทิศทาง อากาศดีเยี่ยม เย็นสบาย 
หางจากตัวจังหวัดเพชรบูรณเพียง 15 กม. ไปมาสะดวก ซึ่งเปนจุดที่นักทองเท่ียวทั้งในจังหวัดและจากตางจังหวัดนิยมเดินทางมา
ทองเท่ียวและทํากิจกรรมทางการทองเที่ยว เชน กางเต็นทพักแรม เดินปา ชมวิวทิวทัศน  และทํากิจกรรมทางการทองเที่ยวอีก
หลายประเภท ทําใหมีนักทองเท่ียวเดินทางมาตลอดทั้งป ซึ่งในปพ.ศ. 2563 มีนักทองเท่ียวเดินทางมาจํานวน 18,712 คน สํานัก
อุทยานแหงชาติ กรมอุทยานแหงชาติสัตวปาและพันธุพืช [1] 

กระแสการทองเที่ยวแบบตั้งแคมปไดเปนที่นิยมมากข้ึน เนื่องจากนักทองเท่ียวตองการการทองเท่ียวแบบใกลชิด
ธรรมชาติเพิ่มมากข้ึน และมีความเปนสวนตัวมากขึ้น โดยการตั้งแคมปในแหลงทองเท่ียวธรรมชาติโดยเฉพาะในอุทยานแหงชาติถือ
เปนจุดหมายปลายทางที่นักทองเที่ยวใหความสนใจและเลอืกไปตัง้แคมปมากขึ้น จําเปนที่จะตองมีการพัฒนาพ้ืนท่ีใหมีความสะดวก 
และเนนการทองเที่ยวเชิงอนุรักษโดยไมทําลายและเกิดผลกระทบกับทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม และเพื่อสงเสริมการ
ทองเท่ียวของอุทยานแหงชาติในประเทศไทยใหเปนที่ยอมรับมากขึ้น ดังนั้นผูวิจัยจึงเห็นวาการศึกษาแรงจูงใจในองคประกอบการ
ทองเที่ยว ที่สงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวเพื่อตั้งแคมป ที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ เปนประเด็นที่
สําคัญ เพื่อใหทราบวา แรงจูงใจใดท่ีทําใหนักทองเที่ยวเดินทางมาตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก และองคประกอบทางการ
ทองเที่ยวสงผลใหนักทองเที่ยวเกิดการตัดสินใจอยางไร  เพื่อจะไดนําผลจากการศึกษาใชเปนแนวทางในการจัดการพ้ืนที่ภายใน
อุทยาน และการใหบริการนักทองเที่ยว สามารถตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียว และยังเปนการสรางความประทับใจให
นักทองเที่ยวในการเขามาทองเที่ยวและพักแรมภายในอุทยานแหงชาติตาดหมอกตอไป 
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2. วัตถุประสงค 
1. เพื่อศึกษาแรงจูงใจในการเดินทางของนักทองเที่ยวเพื่อต้ังแคมปท่ีอุทยานแหงชาติตาดหมอก 

2. เพื่อศึกษาองคประกอบทางการทองเท่ียวท่ีสงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพ่ือตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาด
หมอก 

3. เพ่ือเปรียบเทียบการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพื่อตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก  จําแนกตามลักษณะทาง
ประชากรศาสตรของนักทองเที่ยว 

 

3. วิธีการดําเนินการวิจัย  

 3.1 การศึกษาวิจัยนี้ เปนการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ใชการวิจัยการสุมแบบบังเอิญ (Accidental 

sampling) โดยใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล พื้นที่ในการศึกษาวิจัยคือ อุทยาน
แหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ โดยกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง โดยเปนกลุมนักทองเท่ียวที่เดินทางมาต้ังแคมปที่
อุทยานแหงชาติตาดหมอก และกลุมตัวอยางท่ีใชคือจํานวน 400 คน 

 3.2 เครื่องมือที่ใชในการวิจัยครั้งนี้เปนแบบสอบถาม โดยแบงแบบสอบถามออกเปน 5 ตอน ไดแกตอนที่ 1 คําถาม
เก่ียวกับลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก  เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ   อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน เปนแบบ
ตรวจสอบรายการ   ( Check list ) และปลายเปด จํานวน 6 ขอ ตอนท่ี 2 คําถามเก่ียวกับแรงจูงใจในการเดินทางทองเท่ียว ไดแก 
ปจจัยผลัก และปจจัยดึงดูด  มีลักษณะแบบสอบถามชนิดมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ จํานวนทั้งสิ้น 10 ขอ  ตอนที่ 3 คําถาม
เก่ียวกับองคประกอบทางการทองเท่ียว  มีลักษณะแบบสอบถามชนิดมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ จํานวนทั้งสิ้น 10 ขอ         
ตอนท่ี 4 คําถามเกี่ยวกับการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวเพ่ือตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ จํานวนทั้งสิ้น 
10 ขอ และตอนท่ี 5 ขอเสนอแนะเพ่ิมเติม เปนลักษณะคําถามแบบปลายเปด ใหแสดงความคิดเห็นอยางอิสระ 

3.3 การเก็บรวบรวมขอมูล ไดดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลตามขั้นตอนจาก 2 แหลง ดังนี้ แหลงขอมูลทุติยภูมิ 
(Secondary Data) โดยศึกษาและรวบรวมขอมูลจากหนังสือ เอกสารงานวิจัย ภาคนิพนธ วิทยานิพนธตาง ๆ รวมทั้งกฎหมายและ
ระเบียบขอบังคับ ขอปฏิบัติของทางราชการ และเอกสารอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ   และแหลงขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปน
การศึกษาจากแบบสอบถาม โดยรวบรวมขอมูลจากนักทองเท่ียวเพื่อตั้งแคมปท่ีอุทยานแหงชาติตาดหมอก จํานวน 400 ตัวอยาง 

3.4 การวิเคราะหขอมูล มีการรวบรวมแบบสอบถามที่ไดจากภาคสนาม และทางออนไลน เพื่อตรวจสอบแบบสอบถาม
ทุกชุดเพ่ือดูความถูกตองและความสมบูรณ ทําการประมวลดวยเครื่องคอมพิวเตอรโดยโปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ  วิเคราะห
ขอมูลโดยใช  

3.4.1 สถิติเชิงพรรณนา  (Descriptive Statistic)  ใชวิเคราะหตัวแปรตาง ๆ  เพื่อใชในการบรรยายลักษณะ
ขอมูล และทําการวิเคราะหโดยใช ไดแกการแจกแจงความถ่ี (Frequency Distributions) คารอยละ (Percentage) เพื่อใชอธิบาย
ลักษณะของนักทองเท่ียว และใชคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เพื่ออธิบายระดับของปจจัยแรงจูงใจ องคประกอบการ
ทองเท่ียว  

3.4.2 สถิติเชิงอนุมาน  (Inferential Statistics)  ใชสําหรับทําการทดสอบสมมติฐาน คา t-test  และคาความ
แปรปรวนทางเดียว ( One-way ANOVA)  และความแตกตางรายคูดวยวิธี LSD เพื่อใชในการทดสอบสมมติฐานเพ่ือเปรียบเทียบ
คาเฉลี่ยของกลุมประชากรตัวอยาง ในที่นี้และหาความสัมพันธในลักษณะของตัวแปรอิสระตอตัวแปรตาม โดย ตัวแปรตน คือ  
ลักษณะทางประชากรศาสตรของนักทองเที่ยว  และตัวแปรตามคือ การตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพ่ือตั้งแคมป ที่อุทยานแหงชาติ
ตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ โดยใชทดสอบหาคาความแตกตางของคาเฉลี่ยของตัวแปร 2 กลุม  ดวยคา t-test  และ คาความ
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แปรปรวนทางเดียว( One-way ANOVA)  กับตัวแปรมากกวา 2 กลุม กรณี คา F-test มีนัยสําคัญทางสถิติ ตองทําการ
เปรียบเทียบความแตกตางรายคูดวยวิธี LSD ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  การวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ (Multiple 

Regression Analysis) นํามาใชเพื่อวิเคราะหความสัมพันธ ปจจัยแรงจูงใจ องคประกอบการทองเท่ียวที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
เดินทางทองเท่ียวเพ่ือตั้งแคมป ที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ ซึ่งเปนการหาความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระ
ตั้งแต 2 ตัวแปรข้ึนไป และตัวแปรตาม 1 ตัวแปร โดยตัวแปรอิสระเปนตัวทํานายหรือพยากรณความผันแปรของตัวแปรตาม และ
นําคาตัวแปรไปสรางเปนสมการถดถอยพหุคูณเชิงเสน (Multiple linear regression) เพื่อใชในการพยากรณ 

        สมมติฐานการวิจัย 

  สมมติฐานท่ี 1 การตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวเพื่อตั้งแคมป ที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัด
เพชรบูรณแตกตางกัน เมื่อลักษณะทางประชากรศาสตรของนักทองเที่ยวแตกตางกัน 

    สมมติฐานที่ 2 แรงจูงใจในการเดินทางทองเท่ียว ไดแก ปจจัยผลัก และปจจัยดึงดูดและองคประกอบ
ทางการทองเที่ยวสงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพื่อตั้งแคมป ท่ีอุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณแตกตางกัน 
 

4. ผลการวิจัย 

 4.1 ผลการวิเคราะหลักษณะทางประชากรศาสตรของนักทองเท่ียวพบวา นักทองเท่ียวสวนใหญ เปนเพศชาย รอยละ 
66.75 อายุ 20-30 ป  รอยละ 38.75  การศึกษาระดับปริญญาตรี  รอยละ 85.80 สถานภาพ สมรสรอยละ 78.00  อาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน รอยละ 42.75  และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 15,000 – 25,000 บาท  รอยละ 39.00 

 4.2 การศึกษาแรงจูงใจในการเดินทางของนักทองเที่ยวเพื่อตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก  ผลการวิเคราะห
แรงจูงใจในการเดินทางทองเท่ียว ประกอบดวย ปจจัยผลัก และปจจัยดึงดูด  พบวา แรงจูงใจในการเดินทางทองเท่ียวดานปจจัย
ผลักในภาพรวมมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากท่ีสุด (คาเฉลี่ยเทากับ 4.35) และพบวามีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากที่สุดทุกขอโดยขอที่มี
คาเฉลี่ยสูงท่ีสุดคือ ตองการหนีความวุนวาย (คาเฉลี่ยเทากับ 4.42) รองลงมาคือ ตองการพักผอนหยอนใจ (คาเฉลี่ยเทากับ 4.40)  
ตองการสัมผัสกับความแปลกใหม(คาเฉลี่ยเทากับ 4.36)  ตองการผอนคลายความเหน่ือยลาจากการทํางาน (คาเฉลี่ยเทากับ 4.33)  
และ ตองการสัมผัสกับธรรมชาติ (คาเฉลี่ยเทากับ 4.23) ตามลําดับ และ  แรงจูงใจในการเดินทางทองเท่ียวดานปจจัยดึงดูดใน
ภาพรวมมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากท่ีสุด (คาเฉลี่ยเทากับ 4.32) และพบวามีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากท่ีสุดทุกขอโดยขอที่มีคาเฉลี่ยสูง
ที่สุดคือ ความสวยงามตามธรรมชาติของแหลงทองเท่ียวและที่พัก และมีสิ่งอํานวยความสะดวกใหบริการครบครัน มีที่จอดรถ และ
หองน้ําสะอาด เทากัน (คาเฉลี่ยเทากับ 4.39) รองลงมาคือ มีการตั้งแคมปปง และทํากิจกรรมที่สนุกสนานรวมกัน (คาเฉลี่ยเทากับ 
4.33)  ความมีช่ือเสียงของแหลงทองเที่ยว ในการกางเตนชมธรรมชาติ และบานพัก (คาเฉลี่ยเทากับ 4.27)   และ การเดินทาง
สะดวกเขาถึงไดงาย(คาเฉลี่ยเทากับ 4.24) ตามลําดับ 

 4.3 การศึกษาแรงจูงใจในการเดินทางของนักทองเที่ยวและองคประกอบทางการทองเที่ยวที่สงผลตอการตัดสินใจ
เดินทางทองเท่ียวเพ่ือตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก ผลการวิเคราะหองคประกอบทางการทองเที่ยว พบวา องคประกอบ
ทางการทองเที่ยวในภาพรวมมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากท่ีสุด (คาเฉลี่ยเทากับ  4.35) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา ขอที่มีคาเฉลี่ย
สูงที่สุดคือ เจาหนาที่ดูแลและใหบริการตลอดเวลา (คาเฉลี่ยเทากับ 4.41 ) รองลงมาคือ  มีพาหนะท่ีในการเดินทางเขาถึงแหลง
ทองเท่ียวที่สะดวก(คาเฉลี่ยเทากับ 4.40 ) สถานท่ีทองเท่ียวตามธรรมชาตินาสนใจ  (คาเฉลี่ยเทากับ 4.39 ) มีกิจกรรมที่นาสนใจ 
และ  ไดรับความสะดวกในเรื่องอาหารการกิน เทากัน (คาเฉลี่ยเทากับ 4.37 ) มีคาใชจายในการทองเท่ียวราคายอมเยา (คาเฉลี่ย
เทากับ 4.36 ) มีความสะดวกในการเดินทาง (คาเฉลี่ยเทากับ 4.35 )  บริเวณท่ีพักมีความปลอดภัยในชีวิต ทรัพยสิน (คาเฉลี่ย
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เทากับ 4.31)  มีแหลงทองเท่ียวที่สวยงาม (คาเฉลี่ยเทากับ 4.29)  และสถานที่ทองเท่ียวเขาถึงไดงาย  (คาเฉลี่ยเทากับ 4.28) 
ตามลําดับ 
 4.4 การตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพ่ือตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก  ผลการวิเคราะหการตัดสินใจเดินทาง
ทองเท่ียว  พบวา การตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวในภาพรวมมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ  4.33) เมื่อพิจารณา
เปนรายขอ พบวา ขอที่มีคาเฉลี่ยสูงที่สุดคือ  สถานท่ีทองเท่ียวไดรับการรับรองท่ีไดมาตรฐาน มีสิ่งอํานวยความสะดวกครบครัน 
(คาเฉลี่ยเทากับ 4.40 ) รองลงมาคือ  ไดชมธรรมชาติรอบดาน เชน จุดชมวิวที่มอง เห็นทิวทัศนตัวเมืองเพชรบูรณเบื้องลาง จุดชม
พระอาทิตยตกดิน  พันธุไมของปา สัตวปานานาชนิด และนํ้าตกที่สวยงาม (คาเฉลี่ยเทากับ  4.38 ) มีบริการบานพักไวสําหรับ
นักทองเที่ยว  และมีลานกางเต็นทใหเชาและต้ังแคมป และหองนํ้าสะอาด (คาเฉลี่ยเทากับ 4.36 ) สถานท่ีพักใกลแหลงทองเท่ียวที่
มีชื่อเสียงของจังหวัดเพชรบูรณ  (คาเฉลี่ยเทากับ 4.35)  มีโอกาสไดรับประทานอาหารท่ีหลากหลาย (คาเฉลี่ยเทากับ 4.34 ) มีการ
บริการทางดานการเดินทาง และพาหนะที่สะดวกเขาถึงไดงาย ที่ลานจอดรถเพียงพอ (คาเฉลี่ยเทากับ 4.32) ราคาที่พักและเต็นท
ใหเชาราคาเหมาะสม (คาเฉลี่ยเทากับ 4.31)  มีสถานท่ีทองเท่ียวตามธรรมชาติ ที่มีลานกางเต็นทนอนชมธรรมชาติและทํากิจกรรม
ไดตรงตามความตองการ และไดทองเที่ยวแหลงทองเที่ยวท่ีมีชื่อเสียงของจังหวัดเพชรบูรณ เทากัน (คาเฉลี่ยเทากับ 4.29)  และ มี
บุคลากรใหบริการเพียงพอและ ใหบริการดวยความเต็มใจและมีอัธยาศัยดี  (คาเฉลี่ยเทากับ 4.27) ตามลําดับ 

4.5 ผลการทดสอบสมมติฐาน 

   4.5.1 การตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพื่อตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณแตกตางกัน  
เมื่อเพศของนักทองเที่ยวแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05     
            4.5.2 การตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพื่อตั้งแคมปท่ีอุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณไมแตกตางกัน  
เมื่ออายุของนักทองเที่ยวแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

  4.5.3  การตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพ่ือตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณแตกตางกัน  
เมื่อระดับการศึกษาของนักทองเที่ยวแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  4.5.4  การตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพ่ือตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณไมแตกตาง
กัน  เมื่อสถานภาพของนักทองเที่ยวแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   

  4.5.5  การตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพ่ือตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณแตกตางกัน  
เมื่ออาชีพของนักทองเที่ยวแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  4.5.6 การตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวเพ่ือตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณแตกตางกัน  
เมื่อรายไดเฉล่ียตอเดือนของนักทองเที่ยวแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

5. อภิปรายผล  
 จากการศึกษาแรงจูงใจในองคประกอบการทองเท่ียว ที่สงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพื่อตั้งแคมป ที่อุทยาน
แหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณพบวา สวนใหญนักทองเที่ยวที่มาตั้งแคมปมีแรงจูงใจที่เปนปจจัยผลักคือความตองการหนี
ความวุนวายจากการใชชีวิตในเมือง จากการทํางานเพ่ือมาพักผอนหยอนใจ และปจจัยดึงดูดคือความสวยงามตามธรรมชาติของ
อุทยานแหงชาติตาดหมอกที่มีความสวยงามและมีสิ่งอํานวยความสะดวกที่ไดมาตรฐานสําหรับนักทองเท่ียวอยางเพียงพอ และใน
บริเวณที่ตั้งแคมปยังเปนจุดชมวิวท่ีมองเห็นทิวทัศนตัวเมืองเพชรบูรณเบื้องลาง จุดชมพระอาทิตยตกดิน  ทําใหนักทองเที่ยว
ตัดสินใจเดินทางมาตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ 
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ผลการวิเคราะหแรงจูงใจในการเดินทางทองเที่ยวพบวา แรงจูงใจในการเดินทางทองเท่ียวในภาพรวม มีคาเฉลี่ยอยูใน
ระดับมากท่ีสุด ทั้งดานปจจัยผลัก และปจจัยดึงดูด ในประเด็นดานตองการหนีความวุนวาย ตองการพักผอนหยอนใจ สอดคลองกับ
ผลการศึกษาของอรสุธี มูลละและสมบัติ กาญจนกิจ [2] เรื่อง แรงจูงใจของนักทองเที่ยวนานาชาติ เพื่อการทองเท่ียวเชิงสุขภาพใน
กรุงเทพมหานคร ที่พบวา นักทองเท่ียวเดินทางมาทองเท่ียวมีวัตถุประสงคเพื่อพักผอนหยอนใจ  ดานแรงจูงใจทางกายภาพ และ
ดานแรงจูงใจทางวัฒนธรรม อยูในระดับมาก สวนดานแรงจูงใจระหวางบุคคลและดานแรงจูงใจทางสถานภาพและช่ือเสียง อยูใน
ระดับปานกลาง สอดคลองกับผลการศึกษาของอัศวิน แสงพิกุล [3] เรื่อง การวิเคราะหแรงจูงใจในการทองเท่ียวและพฤติกรรม
นักทองเที่ยว  กรณีศึกษานักทองเท่ียวชาวเกาหลี พบวา แรงจูงใจผลักดันท่ีทําใหกลุมตัวอยางตองการเดินทางทองเที่ยวไดแก 
ความชอบสนุกสนานและการพักผอน การชอบคนหาประสบการณใหมๆ  และ  การชอบเขาสังคมพบปะผูคน สวนปจจัยดึงดูดให
กลุมตัวอยางเดินทางทองเท่ียวมายังประเทศไทยไดแก ความหลากหลายของทรัพยากรการทองเท่ียวและปจจัยดานราคา  และ  
ความปลอดภัยและความสะอาด  และ พบวา แรงจูงใจหลักที่แทจริงในการเดินทางทองเท่ียว คือ  ความชอบสนุกสนานและการ
พักผอน  สวนปจจัยดึงดูดที่สําคัญของประเทศไทยสําหรับกลุมตัวอยาง คือ  ความหลากหลายของทรัพยากรการทองเท่ียวและ
ปจจัยดานราคา สอดคลองกับผลการศึกษาของ Ranee Esichaikul [4] เรื่องความสําคัญของสิ่งดึงดูดใจดานการทองเท่ียวตาม
ความตองการของนักทองเที่ยวผูสูงอายุ ไดแก ความปลอดภัยของแหลงทองเท่ียว สถานที่ตั้งของท่ีพัก สิ่งดึงดูดใจทางธรรมชาติ 
ราคาของการบริการทัวรและโรงแรม ความหลากหลายของอาหารและเครือ่งดื่ม ความสะดวกในการเขาถึงแหลงทองเท่ียว สิ่งดึงดูด
ทางประวัติศาสตร สิ่งดึงดูดทางวัฒนธรรม การคมนาคมขนสงในพื้นท่ี ขั้นตอนการตรวจคนเขาเมืองและศุลกากร ความพรอมของ
การบริการทางการแพทย และโครงสรางพ้ืนฐาน ตามลําดับ 

 ผลการวิเคราะหองคประกอบทางการทองเท่ียวพบวา องคประกอบทางการทองเท่ียวมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากที่สุด ใน
ดานเจาหนาท่ีดูแลและใหบรกิารตลอดเวลา รองลงมาคือ ดานพาหนะท่ีในการเดินทางเขาถึงแหลงทองเท่ียวท่ีสะดวก สอดคลองกับ
ผลการศึกษาของจันทิมา รักมั่นเจริญ [5]  เรื่องปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใชบริการท่ีพักประเภทโรงแรมและรีสอร
ทของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตพื้นที่เศรษฐกิจ อําเภอแมสาย จังหวัดเชียงรายท่ีพบวา ปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจเลือกใช
บริการที่พักประเภทโรงแรมและ  รีสอรทของนักทองเท่ียวชาวไทย โดยเรียงจากมากไปนอย ดังนี้ ปจจัยดานกระบวนการและสิ่ง
อํานวยความสะดวกในหองพัก ปจจัยดานผลิตภัณฑและทัศนียภาพ ปจจัยดานบุคลากรและการสงเสริมทางการตลาด ปจจัยดาน
ราคาและความสะอาดเรียบรอยของหองพัก และปจจัยดานสถานที่ ในสวนของปจจัยดานลักษณะทางประชากรศาสตร (เพศและ
รายได) ผลการวิจัยพบวา นักทองเท่ียวที่มีเพศและระดับรายไดที่แตกตางกันไมสงผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการท่ีพักประเภท
โรงแรมและรีสอรทที่แตกตางกัน สอดคลองกับผลการศึกษาของ ชลามรินทร สมพงษ [6] เรื่อง มุมมองของนักทองเที่ยว
ชาวตางชาติที่มีตอการทองเที่ยวหัวหิน พบวา นักทองเท่ียวกลุมตัวอยางสวนใหญเดินทางมาทองเที่ยว  เพื่อมาพักผอนกับ
ครอบครัว  เพราะการคมนาคม ท่ีพักอาศัย อาหารและรานอาหาร การนําเที่ยว แหลงทองเท่ียว การช็อปปง  ขอมูลการทองเท่ียว
และบริการตาง ๆ มูลเหตุจูงใจท่ีมีความสําคัญมากท่ีสุดตอกลุมตัวอยางคือ มูลเหตูจูงใจในดานกายภาพและจิตวิทยา ความคาดหวัง
ตอหัวหินกอนที่จะเดินทางมาทองเท่ียวสวนใหญ คือ คาดหวังถึงสภาพอากาศท่ีดี อบอุน มีแสงแดดทองฟาสดใส ทองทะเลสวยงาม 
ชายหาดขาวสะอาดบรรยากาศเงียบสงบ เหมาะแกการพักผอน อาหารอรอย โรงแรมที่พักดี ๆ รวมถึงผูคนเปนมิตร 
 ผลการวิเคราะหการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวเพ่ือตั้งแคมป ที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ พบวา การ
ตัดสินใจเพ่ือต้ังแคมป ที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากท่ีสุด ในดาน สถานท่ีทองเที่ยว
ไดรับการรับรองท่ีไดมาตรฐาน มีสิ่งอํานวยความสะดวกครบครัน สอดคลองกับผลการศึกษาของสอดคลองกับผลการศึกษาของสิริ
รัตน  นาคแปน [7] เรื่อง พฤติกรรมและแรงจูงใจของนักทองเท่ียวชาวตางชาติในการมาทองเท่ียวเกาะพะงัน จังหวัดสุราษฎรธานี 
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ที่พบวา   นักทองเที่ยวชาวตางชาติ ตั้งใจจะเดินทางทองเท่ียว กรุงเทพมหานคร เกาะสมุย และเกาะเตา -เกาะนางยวน ซึ่งเปน
แหลงทองเท่ียวท่ีมีชื่อเสียงของประเทศไทย 

 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา นักทองเที่ยวท่ีมีเพศ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกันมีการ
ตัดสินใจเพ่ือต้ังแคมป ที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ สวนนักทองเท่ียวที่มีอายุและสถานภาพแตกตางกันการ
ตัดสินใจเพ่ือตั้งแคมป ท่ีอุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และ
เมื่อทําการเปรียบเทียบรายคูดวยวิธี LSD ดานระดับการศึกษาพบวา 1.นักทองเท่ียวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี และ
ระดับปริญญาตรีมีการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพ่ือตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณแตกตางกับ
นักทองเท่ียวที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี  ดานอาชีพพบวา  นักทองเท่ียวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา ขาราชการ และ
พนักงานรัฐวิสาหกิจมีการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพ่ือตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ แตกตางกับ
นักทองเที่ยวท่ีมีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน ดานรายไดเฉลี่ยตอเดือน พบวา นักทองเท่ียวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวา 15,000
บาท และ 15,000-25,000บาท มีการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพื่อตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ 
แตกตางกับนักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001-35,000บาท และ นักทองเท่ียวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวา 30,001-
35,000บาท มีการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพื่อตั้งแคมปท่ีอุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ แตกตางกับนักทองเท่ียว
ที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน มากกวา 35,000บาท  สอดคลองกับผลการศึกษาของ ศรินทรทิพย  คาวาโนเบะ [8]  เรื่อง แรงจูงใจและ
พฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทยกรณีศึกษาอําเภอเมือง จังหวัดนาน ที่พบวานักทองเที่ยวชาวไทยท่ีมีลักษณะทาง
ประชากรศาสตรที่มีระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉล่ียตอเดือนแตกตางกันมีแรงจูงใจตอการทองเที่ยวแตกตางกัน  
ผลการวิเคราะหแรงจูงใจในการเดินทางทองเท่ียว ประกอบดวยปจจัยผลัก  ปจจัยดึงดูด (X2) และองคประกอบทางการทองเท่ียว 
สงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพื่อตั้งแคมปท่ีอุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ พบวา  ตัวแปรมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวเพื่อตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณมากที่สุดเรียงตามลําดับคือ องคประกอบ
ทางการทองเที่ยว (X3)  ปจจัยผลัก (X1 )  และ ปจจัยดึงดูด (X2 ) ซี่งตัวแปรทั้ง 3 ตัวสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของตัวแปร
การตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวเพื่อตั้งแคมปที่อุทยานแหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ ไดรอยละ  78.90 สอดคลองกับผล
การศึกษาของอรุณี ลอมเศรษฐี [9]  เรื่องปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจของนักทองเท่ียวชาวตางชาติ ในการเลือกใชบริการท่ีพักใน
เขตกรุงเทพมหานครที่พบวา ดานท่ีพักและการบริการ ดานสถานที่หรือชองทางการจัดจําหนาย ดานพนักงานใหบริการและดาน
ลักษณะทางกายภาพ ดานกระบวนการบริการ ดานการสงเสริมการตลาด และดานราคา โดยมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการท่ี
พักของนักทองเที่ยวชาวตางชาติในระดับสูง สอดคลองกับผลการศึกษาของชิตวร ประดิษฐรอด [10] เรื่อง ปจจัยองคประกอบของ
แหลงทองเที่ยว และปจจัยแรงจูงใจในการทองเที่ยวที่สงผลตอการตัดสินใจเลือกทองเที่ยวปริมณฑลของคนวัยทํางานในเขต
กรุงเทพมหานคร ที่พบวา ปจจัยแรงจูงใจในการทองเท่ียวสงผลตอการตัดสินใจเลือกทองเท่ียว  ปริมณฑลของคนวัยทํางานในเขต
กรุงเทพมหานคร 
 
6. ขอเสนอแนะ 
 การศึกษาเรื่อง แรงจูงใจในองคประกอบการทองเท่ียว ที่สงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเพ่ือตั้งแคมป ที่อุทยาน
แหงชาติตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณ มีขอเสนอแนะท่ีไดจากการศึกษาดังน้ี 

 ผลจากการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวใหความสําคัญกับปจจัยผลัก และปจจัยดึงดูดและองคประกอบทางการทองเท่ียวใน
ระดับมากท่ีสุด ดังนั้นผูประกอบการทองเท่ียวควรมีการพัฒนาแหลงทองเที่ยวใหไดมาตรฐาน และอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดลอมใหสะอาดสวยงาม และมีภาชนะในการรองรับขยะมูลฝอยใหพอเพียง ดานองคประกอบทางการทองเท่ี ยว ควรมีการ
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รักษาความปลอดภัยใหกับนักทองเที่ยว โดยจัดเจาหนาท่ีดูแลความปลอดภัยตาง ๆ รวมท้ังลานจอดรถ และการจัดกิจกรรมตาง ๆ 
ของนักทองเที่ยว และควรกําหนดราคาการใหบริการไมแพงเพ่ือดึงดูดใจใหนักทองเที่ยวมาทองเท่ียวไดหลากหลายกลุม 
 ผลจากการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวที่มีอายุ 20-30 ป ใหความสําคัญกับการทองเท่ียวเพ่ือตั้งแคมป ที่อุทยานแหงชาติ
ตาดหมอก จังหวัดเพชรบูรณมากที่สุด ดังนั้น ผูประกอบการทองเท่ียวจัดใหมีกิจกรรมการทองเท่ียวในการตั้งแคมปใหนาสนใจมาก
ขึ้นและสอดคลองกับความตองการกลุมของนักทองเที่ยว ควรจัดใหมีสิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ อุปกรณการใหบริการในการทํา
กิจกรรมมากยิ่งขึ้น เพื่อจูงใจนักทองเที่ยวและมาทองเท่ียวซ้ํา 
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