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Abstract 

The results showed that the comparative analysis of consumers' decision to buy bottled water in 
Nakhon Pathom Province classified by personal factors such as gender, age, educational level, occupation, 
and income that different, has no significant differences in consumers' decision to purchase bottled water 
in Nakhon Pathom Province. Therefore, in formulating marketing strategies, entrepreneurs should focus on 
product quality over other aspects. As for the analysis of marketing mix factors affecting consumers' decision 
to buy bottled water in Nakhon Pathom province, it was found that marketing mix factors were marketing 
promotion, product and price aspects had a statistically significant positive effect on consumers' decision 
to purchase bottled water in Nakhon Pathom Province. 

All three marketing mix factors can predict the variability of bottled water purchasing decisions. 
Therefore, it is important to focus on marketing promotion strategies such as advertising through various 
media. Product strategy, such as developing a product's appearance or packaging that is portable. Pricing 
strategies such as pricing by size of the product provides a reasonable price for the quality and quantity of 
drinking water. 

Keywords:   marketing mix, purchasing decision, bottled drinking water 

1828



7 – 8  กรกฎาคม  2565 

วิจัยสร้าง Innovation and Technology เพื่อรองรับสังคมไทยสูย่คุ Digital World 

 
การประชุมวิชาการระดับชาติ ครัง้ที่ 14 มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1.
 
 

  
   

 
       (    

 [2]) 
 

 
    

 
  

     
    

   
     

 20,000  
 8  

  30 
  70  

  
  (Branding)  

(Standard) 

 
 

 (
 [4]) 

   
   

 4P’S 
   

 

2.
2.1   
2.2 

 

3.
3.1        

  

1829



       7 – 8  กรกฎาคม  2565 

วิจัยสร้าง Innovation and Technology เพื่อรองรับสังคมไทยสูย่คุ Digital World 

 
การประชุมวิชาการระดับชาติ ครัง้ที่ 14 มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3.2      
  

4.
 

5.
  

5.1   Kotler [8]  
    

  
  Kotler & Keller [9]   

 5   1)  (Problem/Need Recognition) 
  (Needs) 

 2)  (Commercial Sources) 
    
    3)  (Evaluation of Alternatives) 

 2    
        

4)  (Purchase Decision)  
     (Brand Decision)  (Vendor Decision)  

(Quantity Decision)  (Timing Decision)  (Payment-method Decision) 5) 
     

 
5.2   Kotler [10]  

 1)  (Product) 
  2   ( ) 

 ( )  
    

     2)  (Price)  

 4P’S 
1.  (Product)
2.  (Price)
3.  (Place)
4.  (Promotion)

Kotler [9] 

 
1.
2.
3.
4.
5.

Kotler and Keller [8] 

 
-  
-  
-  
-  
-  

1830



7 – 8  กรกฎาคม  2565 

วิจัยสร้าง Innovation and Technology เพื่อรองรับสังคมไทยสูย่คุ Digital World 

 
การประชุมวิชาการระดับชาติ ครัง้ที่ 14 มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
   

     3) 
 (Place  Distribution)  

  
  

  
      

 4)  (Promotion)    
   

   
 

  [3] 
      

    ,     
[5] 

   
  

6.
  (Quantitative Research)  

6.1      7 
        

  920,030  (  [5]) 
 G * Power 3 (Erdfelder, Faul & Buchner [7])   280  

 
 1  

   
 280,482 85 

 213,646 65 
 128,568 39 

 111,658 34 
 94,239 29 
 48,871 15 

 42,572 13 
 920,030  280  

     (  [6]) 
6.2   

 3  
  1     

   (check list) 

1831



       7 – 8  กรกฎาคม  2565 

วิจัยสร้าง Innovation and Technology เพื่อรองรับสังคมไทยสูย่คุ Digital World 

 
การประชุมวิชาการระดับชาติ ครัง้ที่ 14 มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  2    
    

 (rating scale) 5  Likert  
  3     

   (rating scale) 5 
 Likert  

6.3   
 (Validity)  (Reliability)  

6.3.1  3  
  

  (IOC)  0.67-
1.00 

6.3.2  
  30   

  
 .893   .833  

 2  
6.4   

  280  
 (google form)  

 (coding)  
 
6.5   2564 -  2565 
6.6   

   
6.6.1  (frequency) 

 (percentage) 
6.6.2   (mean) 

 (standard deviation)  
6.6.3 
   2   

 2  
6.6.4  (multiple regression analysis)  

  (stepwise) 

7.
1.    59.30   40.70  18

- 30   42.50  31 - 45   32.10  18   18.20 
  53.60   23.60 

  18.90 /   31.80  
 28.20 /   20.70  10 ,000 – 20,000 /   

37.10  20,001 – 30,000 /   27.90   10,000 /   26.40 
2.
  ( = 4.10)    

1832



7 – 8  กรกฎาคม  2565 

วิจัยสร้าง Innovation and Technology เพื่อรองรับสังคมไทยสูย่คุ Digital World 

 
การประชุมวิชาการระดับชาติ ครัง้ที่ 14 มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ( = 4.23)   ( = 4.11)  ( = 4.10) 
 ( = 3.97)  

 ( = 3.94)    
 ( = 4.02)   ( = 3.99)  ( = 3.95) 

 ( = 3.91)  ( = 3.83) 
3.  

  2 - 3  
 2  

 2   
  

 3     

*  .05
 3      

    4  
 4  

 

=   ×=    
4.  (multiple regression analysis) 

  (stepwise) 

  
t Sig 

1. -1.04 .90 
2. 1.18 .13 
3. -2.06 .39 
4. -1.78 .31 
5. -2.53 .19 

 -1.54 .59 

     
F Sig F Sig F Sig F Sig 

1. .65 .59 1.42 .24 1.64 .18 1.53 .21 
2. 4.80* .03 1.19 .31 3.51* .01 2.94* .03 
3. .12 .95 .76 .52 1.62 .19 .42 .74 
4. .39 .76 .69 .56 1.88 .13 .21 .89 
5. .33 .81 .12 .95 .37 .78 .13 .95 

 .91 .44 .48 .70 2.01 .11 .23 .87 

      
1. × × × × × 
2. ×  ×   
3. × × × × × 
4. × × × × × 
5. × × × × × 

 × × × × × 

1833



       7 – 8  กรกฎาคม  2565 

วิจัยสร้าง Innovation and Technology เพื่อรองรับสังคมไทยสูย่คุ Digital World 

 
การประชุมวิชาการระดับชาติ ครัง้ที่ 14 มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 4   .28 - .60 
 (Multicollinearity)  .80 

  
 stepwise  5 

 5  

*  .05 **  .01
 5      

   
 3  

  48.30    
 ( ) = .45  ( ) = .28  ( ) = .18 

  

 = 1.08 + .27( )** + .28( )** + .15( )** 
  

 Z    = .45( )** + .28( )** + .18( )** 

8.
1.  

        
   .05 

     
   [1] 

    
       

  .05  
2.  

 3      
  .05 

   ,  
   [5] 

    
     

9.
9.1  
      9.1.1  3   

  0.5   

 b Std Error  t sig 
 (Constant) 1.08 .20 5.47** .00 

 ( )  .27 .03 .45 9.74** .00 

 ( )        .28 .05 .28 5.29** .00 

 ( )        .15 .05 .18 3.32** .00 

     R = .695     R Square = .483     Adjusted R Square = .478     Standard Error = .286 

1834



7 – 8  กรกฎาคม  2565 

วิจัยสร้าง Innovation and Technology เพื่อรองรับสังคมไทยสูย่คุ Digital World 

 
การประชุมวิชาการระดับชาติ ครัง้ที่ 14 มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

     
        

   
 

      9.1.2      
   

 .05   
 

 9.2  
    9.2.1 

 
9.2.2     

  
 

9.2.3     
    

10.
[1]  . (2564).  

. , 4 (3), 31-44. 
[2]    . (2557). . 

   
. 

[3]  . (2559). 
.  . 

[4] . (2558). . [ ]  20  2564,  
http://fic.nfi.or.th/foodindustry_ceo_view.php?smid=1125. 

[5]  ,    . (2564). 
. 

 , 15(1), 186–197. 
[6] . (2562). . [ ]  10  2565, 

http://www.nakhonpathom.go.th. 
[7] Erdfelder, E., Faul, F., & Buchner, A. (2007). G*Power 3: A flexible statistical power analysis program for 

the social, behavioral, and biomedical sciences. Behavioral Research Method. 39, 175-191. 
[8] Kotler, P. (2000). Marketing management (10th ed.). New Jersey : Prentice –Hall, Inc. 
[9] Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing Management. (15th ed). Edinburgh: Pearson. 
[10] Kotler, P. (2003). Marketing Management. (11th ed). Upper Sanddle River, New Jersey. 

1835




