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บทคัดยอ  
 

 การศึกษาอุปสงคการทองเท่ียวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบลบานโคก ของประชาชนอำเภอเมืองเพชรบูรณ 
มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยของอุปสงคการทองเที่ยวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบลบานโคกของประชาชนอำเภอ
เมืองเพชรบูรณ  เครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมูลไดแกแบบสอบถาม กลุมตัวอยางคือ ประชาชนในเขตอำเภอเมืองเพชรบูรณ 
จำนวน 400 คน  วิเคราะหสถิติเชิงพรรณนาประกอบดวย คาเฉลี่ย คารอยละ คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน พบวา กลุมตัวอยางสวน
ใหญเปนเพศหญิง จำนวน 275 คน คิดเปนรอยละ 68.75 และมีอายุไมเกิน 25 ป จำนวน 141 คน คิดเปนรอยละ 35.25      
มีระดับการศึกษาต่ำกวาปริญญาตรี จำนวน 198 คน คิดเปนรอยละ 49.50  ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา จำนวน 187 

คน คิดเปนรอยละ 46.75 มีรายไดเฉลี่ยตอเดอืนระหวาง 5,000-10,000 บาท จำนวน 198 คน คิดเปนรอยละ 49.50  ปจจัยที่
กำหนดอุปสงคตอการทองเที่ยวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบลบานโคก ของประชาชนอำเภอเมืองเพชรบูรณ โดย
ภาพรวมอยูในระดับมาก (X = 3.79, S.D. = 0.67)  และอุปสงคการทองเที่ยวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบลบานโคก 
ของประชาชนอำเภอเมืองเพชรบูรณ โดยภาพรวมอยูในระดับมาก (X = 3.77, S.D. = 0.69)  
 

คำสำคัญ:  อุปสงคการทองเท่ียว   ทุงทานตะวัน    อบต. บานโคก 
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Abstract  
 

A Study on Tourism Demand for Sunflower Field Tourism at Ban Khok Subdistrict Administrative 

Organization of the people of Mueang Phetchabun District. The objective of this study was to study the 

factors of tourism demand for sunflower fields at Ban Khok Subdistrict Administrative Organization of the 

people of Mueang Phetchabun District. The method was collecting data by questionnaires. The sample 

group was 400 people in Mueang Phetchabun District. Descriptive statistical analysis consisted of mean, 

percentage, standard deviation. It  found that most of the samples were 275 females representing 68.75 

percent, and 141  respondents under 25 years old, 35.25 percent. There were 198 respondents, 49.50 

percent of students with lower than bachelor's degree. There were 187 respondents were students, 

representing 46.75 percent. The average income of 198 respondens  was between 5000-10,000 baht or 

49.50 percent. Factors that determine the demand for sunflower field tourism, Ban Khok Subdistrict 

Administrative Organization. of the people of Mueang Phetchabun District Overall, it was at a high level         
( X  = 3.79, S.D. = 0.67) and the demand for sunflower field tourism at Ban Khok Subdistrict          
Administrative Organization. of the people of Mueang Phetchabun District Overall, it was at a high  level      
( X  = 3.77, S.D. = 0.69). 
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1. บทนำ  
อุตสาหกรรมทองเท่ียว (Tourism Industry) ซึ่งประกอบดวยธุรกิจหลายประเภท ทั้งธุรกิจที่เกี่ยวของโดยตรง   และ

ธุรกิจที่เกี่ยวของทางออม หรือธุรกิจสนับสนุนตาง ๆ การซื้อบริการของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ ถือไดวาเปน การสง
สินคาออกที่มองไมเห็นดวยสายตา (Invisible Export) เพราะเปนการซื้อดวยเงินตราตางประเทศ การผลิต สินคา คือ บริการ
ตาง ๆ ที่นักทองเที่ยวซื้อก็จะตองมีการลงทุน ซึ่งผล ประโยชนจะตกอยูในประเทศและจะชวยใหเกิด งานอาชีพอีกหลายแขนง 
เกิดการหมุนเวียนทางเศรษฐกิจ นอกจากนี้ทางดานสังคมการทองเที่ยวเปนการพักผอนคลาย ความตึงเครียด พรอมกับ การ
ไดรับความรู ความเขาใจในวัฒนธรรมที่ผิดแผกแตกตางออกไปอีกครั้ง อุตสาหกรรมทองเที่ยวเปนแหลงที่มาของรายไดในรูป
เงินตราตางประเทศ ซึ่งจะมีสวนชวยสรางเสถียรภาพใหกับดุลการชำระเงินไดเปนอยางมาก นอกจากน้ี การทองเที่ยวยังมีบาท
บาทชวยกระตุนใหมีการนำเอาทรัพยากรของประเทศมาใชประโยชนอยางกวางขวาง ที่ผูอยูในทองถิ่นไดเก็บมาประดิษฐเปน
หัตถกรรมพื้นบานขายเปนของที่ระลึกสำหรับนักทองเที่ยว ซึ่งสรุปไดวาบทบาทและความสำคัญของอุตสาหกรรมการทองเท่ียว
ตอเศรษฐกิจ  สังคมและวัฒนธรรม   ธรรมชาติและสิ่งแวดลอม  ในดานเศรษฐกิจไทยเปนประเทศหนึ่งที่ใหความสำคัญของ
อุตสาหกรรมทองเที่ยวเปนมาอยางมากเนื่องจากเปนอุตสาหกรรมที่กอใหเกิดผลประโยชนทั้งทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม 
และสิ่งแวดลอม  บทบาทที่เดนชัดบทบาทหนึ่งในชวงหลายปที่ผานมาของอุตสาหกรรมทองเที่ยวก็คือ บทบาทดานเศรษฐกิจ
ซึ่งอาจกลาวไดวา  อุตสาหกรรมทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่ทำรายไดที่สำคัญใหประเทศเปนลำดับตน   โดยเฉพาะการนำ
เงินตราตางประเทศเขามาใชจายในระบบเศรษฐกิจของประเทศ  สวนของดานวัฒนธรรม  ปกติรูปแบบวิถีชีวิตของคนในสังคม
ในทุก ๆ สังคม จะมีการพัฒนาเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลาอยูแลว จะชาหรือเร็วก็ขึ้นอยูกับปจจัยจากทั้งภายนอกละภายในมา
เปนตัวกระตุน  จะพัฒนาไปในทางที่ดีหรือไมก็ขึ้นอยูกับปจจัยทั้งสองนั้นตลอดจนสภาพสังคมนั้นประกอบดวย   เชนเดียวกับ
การที่หากสังคมใดตองการเปลี่ยนตัวเองจากสังคมเดิมตามปกติมาเปนสังคมที่เปดกวางพรอมรับการเขามาของอุตสาหกรรม
การทองเที่ยว  สังคมนั้นก็จะยิ่งมีการพัฒนาเปล่ียนแปลงอยางรวดเร็วเปนหลายเทาตัว  เนื่องจากการทองเที่ยวตองเกี่ยวของ
กับภาคธุรกิจหลายฝาย  ตองเก่ียวของกับคนหลายคน ตองเกี่ยวของกับวัฒนธรรมความตองการของคนท่ีหลากหลาย 

ผลของการทองเที่ยวอาจไมไดสงผลตอการทำใหวัฒนธรรมของทองถิ่นตองเปลี่ยนแปลงอยางทันทีทันใด   แตอาจ
คอย ๆ ซึมซับอยางชา ๆ ธุรกิจหรือผูที่เกี่ยวของในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวภาคตาง ๆ ที่มีความลอแหลมตอความรับผิดชอบ
ในวัฒนธรรมทองถิ่นนั้น ๆ  จึงควรตระหนัก  หมั่นสังเกตติดตาม  พัฒนานำวัฒนธรรมในสิ่งที่ดี  และวัฒนธรรมภายนอกท่ี
แตกตางจากของตนมาปรับใชใหเกิดประโยชนสูงสุดแตตองไมลืมคุณคาวัฒนธรรมเดิมของตนดวย  และดานสิ่งแวดลอมและ
ธรรมชาติ การทองเท่ียวกอใหเกิดประโยชนในการชวยรักษาสิ่งแวดลอม กลาวคือ เมื่อมีการทองเท่ียวเกิดขึ้น ยอมทำใหชุมชน
ในแหลงทองเท่ียวนั้น ๆ เห็นคุณคาของสิ่งแวดลอมท่ีเปนทรัพยากรการทองเที่ยว เปนเหตุใหมีการมีการชวยกันรักษาสภาพภูมิ
ทัศนของสิ่งแวดลอมในชุมชน  เพื่อสามารถดึงดูดใหนักทองเที่ยวเขามามากข้ึน  และสามารถอาศัยรายไดจากการทองเท่ียวมา
สนับสนุนในการดูแลรักษาสิ่งแวดลอมของแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ  อันเปนการนำทรัพยากรการทองเที่ยวมาใชใหเกิดประโยชน
อยางคุมคา ฉันทัช วรรณถนอม [1] 

ประเทศไทยเปนประเทศที่มีทรัพยากรทองเที่ยวและมีคุณคาทางดานธรรมชาติและดานวัฒนธรรม อีกทั้งความมิตร
ไมตรีของคนไทยลวนเปนสิ่งจูงใจใหนักทองเที่ยวชาวตางชาติตองการเดินทางเขามาเยี่ยมเยือนประเทศไทยเปนจำนวนมาก 
ดังนั้นไทยเปนประเทศหนึ่งที่ใหความสำคัญของอุตสาหกรรมทองเที่ยวเปนอยางมาก เนื่องจากเปนอุตสาหกรรมที่กอใหเกิด
ผลประโยชนทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่ งแวดลอม บทบาทที่เดนชัดบทบาทหนึ่งในชวงหลายปที ่ผานมาของ
อุตสาหกรรมทองเที่ยวก็คือบทบาทดานเศรษฐกิจซึ่งอาจกลาวไดวา อุตสาหกรรมทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่ทำรายไดที่
สำคัญใหกับประเทศเปนลำดับตน โดยเฉพาะการนำเงินตราตางประเทศเขามาใชจายในระบบเศรษฐกิจของประเทศ และใน
ปจจุบันรูปแบบของการทองเที่ยวมีความหลากหลายมากขึ้นกวาในอดีต  นักทองเที่ยวหลายกลุมมีความรูความเขาใจตอ
ประเทศไทยมากขึ้น ทำใหพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที ่ยวเปลี่ยนแปลงไป ความหลากหลายทางภูมิศาสตร        
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ความหลากหลายทางวัฒนธรรม หรือการทองเที่ยวมีวัตถุประสงคปละเปาหมายการทองเที่ยวที่กวางขวางมากยิ่งขึ้น บุญเลิศ 
จิตตั้งวัฒนา [2] 

การทองเท่ียว ก็คือ การดำเนินกิจกรรมบริการดานการนำเที่ยว  เชน บริการดานการเดินทาง บริการดานอาหารและ
การพักแรม  และบริการดานการนำเท่ียว  ซึ่งดำเนินการโดยหวังผลกำไร ที่ตองอาศัยแรงงานและการลงทุนสูง  โดยใชเทคนิค
วิชาการเฉพาะ มีการวางแผน การจัดองคการ และการตลาด ครอบคลุมธุรกิจหลายประเภท  ทั้งที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว
โดยตรงและโดยออม  สำหรับการทองเที่ยวภายในจังหวัดเพชรบูรณมีอัตราการเติบโตเพิ่มขึ ้นอยางตอเนื ่องของจำนวน
นักทองเที่ยวที่เดินทางเขามาในจังหวัดเพชรบูรณ จึงทำใหมีผลจากรายไดจากการทองเที่ยวมีมูลคาเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 
อุตสาหกรรมการทองเท่ียวจึงมีบทบาทสำคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจการพัฒนาชุมชนใหเขมแข็ง  และสำหรับปจจุบันรูปแบบ
การทองเที่ยวไดมีการเปลี่ยนรูปแบบอยางหลากหลาย อาทิเชน การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เนนการทองเที่ยวชมวิถีชีวิตใน
ชนบท การเดินทางทองเท่ียวในหมูบาน ชนบทท่ีมีลักษณะวีชีวิต และผลงานสรางสรรคที่มีเอกลักษณพิเศษมีความโดดเดนเพื่อ
เพลิดเพลินไดความรูดูผลงานสรางสรรคและภูมิปญญาพื้นบาน มีความเขาใจในวัฒนธรรมทองถิ่น บนพื้นฐานของความ
รับผิดชอบและมีจิตสำนึกตอการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณคาของสภาพแวดลอม โดยประชาชนในทองถิ่นมีสวนรวม
ตอการจัดการทองเท่ียว ดังนั้นการศึกษาและวิเคราะหถึงปจจัยที่กำหนดอุปสงคการทองเที่ยวทุงทานตะวันองคการบริหารสวน
ตำบลบานโคกของประชาชนอำเภอเมืองเพชรบูรณ สอดคลองกับยุทธศาสตรเศรษฐกิจ เกษตร ขององคการบริหารสวนตำบล
บานโคก ซึ่งไดปลูกทานตะวันตอเนื่องเปนประจำทุกปเพื่อสงเสริมและสนับสนุนการทองเที่ยวชวงฤดูหนาว  การศึกษาอุปสงค
การทองเที่ยวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบลบานโคกของประชาชนอำเภอเมืองเพชรบูรณ จะเปนประโยชนอยางยิ่งใน
การผลักดันสงเสริมกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคใหแกชุมชน 

 

2. วัตถุประสงค 
เพื่อศึกษาปจจัยของอุปสงคการทองเที่ยวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบลบานโคกของประชาชนอำเภอเมือง

เพชรบูรณ 
 

3. แนวคิดและทฤษฎี 

การศึกษาครั้งนี้จากเอกสารทางวิชาการ รวมทั้งงานวิจัยที่เกี่ยวของเพื่อเปนแนวทางในการศึกษา ไดแก แนวคิด
ทฤษฎีอุปสงค  วันรักษ มิ่งมณีนาคิน  [3] กลาววา อุปสงคตอราคา คือจำนวนตาง ๆ ของสินคาหรือบริการชนิดหนึ่งท่ีผูบริโภค
ตองการ ซื้อ ณ ระดับราคาตาง ๆ ของสินคาชนิดนั้น ในระยะเวลาที่กำหนด 

คำวา “ตองการซ้ือ” ในคำนิยามขางตนมิไดหมายถึงความตองการในความหมายทั่วไป (want) แตเปนความตองการ
ที่มีอำนาจซื้อ (purchasing power) กำกับอยูดวย กลาวคือผูบริโภคจะ ตองมีเงินเพียงพอและมีความเต็มใจ (ability and 

willingness) ที่จะจายซื้อสินคาหรือบริการน้ันๆ ไดดวย  
สามารถแบงอุปสงคไดเปน 3 ชนิด คือ 

1. อุปสงคตอราคา (price demand) 

2. อุปสงคตอรายได (income demand) 

3. อุปสงคตอราคาสินคาอ่ืนท่ีเกี่ยวของกับสินคาที่กำลังพิจารณาอยู (cross demand) 

แมวาจะแบงอุปสงคออกเปน 3 ชนิด แตอุปสงคชนิดที่นักเศรษฐศาสตรใหความสำคัญมาก ที่สุด คืออุปสงคตอราคา 
(price demand) ดวยเหตุนี้นักเศรษฐศาสตรทั่วไปจึงมักเรียกอุปสงคตอราคา เพียงสั้นๆ วา “อุปสงค” 

ดังนั้นในการศึกษางานวิจัยในครั้งนี้ อุปสงคการทองเที่ยวทุงทานตะวัน คือ ความตองการทองเที่ย วทุงทานตะวัน     
ผูตองการซ้ือบริการไดแก ประชาชนหรือนักทองเท่ียว และตองเปนอุปสงคที่มีประสิทธิผลหมายความวา นักทองเท่ียวมีความ
เต็มใจที่จะจายซื้อสินคาหรือบริการนั้น ๆ ไดแกการยอมเสียสละเงินหรืองบประมาณเพื่อแลกมาซึ่งบริการหรือสินคาตาง ๆ 
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เหลานั้นเพื่อมาบำบัดความตองการของตน และนักทองเที่ยวจะตองมีความสามารถที่จะซื้อหรืออำนาจในการซื้อสินคาหรือ
บริการตาง ๆ  

วิรุณสิริ ใจมา [4]  ใหความหมาย  ปจจัยที่กำหนดอุปสงค ไดแก  ราคาของสินคาชนิดนั้น   รายได      ของผูบริโภค 
ราคาของสินคาชนิดอื่นท่ีเกี่ยวของ รสนิยมของผูบริโภค  จำนวนผูบริโภค  และการคาดคะเนเกี่ยวกับราคา   สินคาในอนาคต   

เสาวลักษณ  ปโกฏิประภา [5]  ใหความหมาย ปจจัยที่มีอิทธิพลในการกำหนดอุปสงค  การท่ีผูบริโภคจะตัดสินใจซ้ือ
สินคาและบริการชนิดใด ๆ เปนปริมาณมากนอยเพียงใดยอมตองพิจารณาสินคาและบริการชนิดนั้น นอกจากนี้ยังมีปจจัยอื่น 
ๆ ที่นอกเหนือจากราคาสินคาและบริการชนิดนั้น ที่มีอิทธิพลในการกำหนดปริมาณความตองการซ้ือ เชน รสนิยมของผูบริโภค 
ราคาของสินคาชนิดอื่น รายไดของผูบริโภค การคาดคะเนราคา ตลอดจน กฎระเบียบตาง  ๆ ของรัฐบาล  ขาวสารขอมูล 
จำนวนประชากรและการกระจายรายได เปนตน   

สิทธิเดช  พงศกิจวรสิน [6] ไดอธิบายวา การเปลี่ยนแปลงเสนอุปสงคเกิดไดหลายปจจัย โดยปจจัยที่สำคัญ เชน 
รายได โดยทั ่วไปหากรายไดเพิ ่มขึ ้น ผู บริโภคจะมีความตองการซื ้อสินคาเพิ่มขึ ้น  เรียกสินคาเหลานี ้เปนสินคาปกติ           
(Normal goods)  ราคาของสินคาชนิดอื่น โดยถาเปนเปนสินคาที่ใชทดแทนกัน (Substitute goods) เมื ่อราคาสินคา x 
เพิ่มขึ้น ความตองการของสินคา y จะเพิ่มขึ้นดวย (เอาไปใชทดแทน x) ในขณะท่ีถาเปนสินคาท่ีใชรวมกัน (Complementary 

goods) เมื่อราคาสินคา x เพิ่มขึ้น ความตองการสินคา y จะลดลง  สวนรสนิยมและความชอบที่เปลี่ยนแปลงไป เชน ในหนา
หนาวผูบริโภคอาจจะชอบกาแฟรอนมากขึ้น ดังนั้นความเขาใจการเปลี่ยนแปลงเสนอุปสงคมีความสำคัญมากตอการวิเคราะห
การเปลี่ยนแปลงของตลาดที่เกิดขึ้นจากปจจัยตาง ๆ เชน ตัวอยางของอุปสงคตอการทองเที่ยว (สินคาที่ไมมีในระบบตลาด) 

นอกจากสินคาทั่วไปที่พบเห็นไดในตลาดแลว นักเศรษฐศาสตรในบางสาขาก็ยังศึกษาสินคาและบริการที่ไมมีในระบบตลาด
ผานอุปสงคเชนกัน เชน นักเศรษฐศาสตรสิ่งแวดลอมศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวของคนโดยใชแบบจำลองตนทุนการ
ทองเที่ยว (Travel Cost Model: TCM) ซึ่งเปนการศึกษาอุปสงคการทองเที่ยวโดยใชราคาคาเดินทางในการทองเที่ยวแทน
ราคาของการทองเที่ยว และความถี่ในการทองเท่ียวแทนปริมาณสินคาการทองเท่ียว และยังสามารถศึกษาผลกระทบของการ
เปลี่ยนแปลงสภาพสิ่งแวดลอมที่มีตอการเปลี่ยนแปลงเสนอุปสงค ในตัวอยางของ Pongkijvorasin and Chotiyaputta [7] 

ไดศึกษาอุปสงคการทองเที่ยวอุทยานแหงชาติเขาใหญ โดยพบวาความถี่ของนักทองเที่ยว (N) แปรผันในทางตรงขามกับราคา
คาเดินทางมาทองเที่ยว (TC) ซึ่งเปนไปตามกฎอุปสงค โดยสามารถหาอุปสงคของการทองเท่ียวท่ีอุทยานแหงชาติได  

วิทวัส  รุงเรืองผล [8]  ไดอธิบายวา กระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค อยูภายใตอิทธิพลของปจจัย    ตาง ๆ 4 

กลุม ประกอบดวย ปจจัยทางสังคม (Social Factor)  ปจจัยทางจิตวิทยา (Psychological)  ปจจัยดานขาวสารและขอมูล 
(Information Factors) ปจจัยดานสถานการณ (Situation Factors) 

ปจจัยทางสังคม (Social Factor)  ซึ่งเปนปจจัยที่หลอหลอมใหผูบริโภคแตละคนมีความตองการและความรูสึกนึก
คิดที่แตกตางกันไป ปจจัยทางดานสังคมจึงมีผลตอกระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค ไดแก วัฒนธรรม ชั้นชนทางสังค ม 
บุคคลหรือกลุมบุคคลที่มีอิทธิพลตอทัศคติ คานิยม และพฤติกรรมของบุคคล  ครอบครัวและครัวเรือน 

ปจจัยทางจิตวิทยา (Psychological)  เปนอีกปจจัยหนึ่งซึ่งมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค ประกอบไป
ดวย การจูงใจ การรับรู  การเรียนรู บุคลิกภาพ และทัศนคติ  

ปจจัยดานขาวสารและขอมูล (Information Factors)  หมายถึง ขาวสารและขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  ภาพลักษณ 
ขอมูลทางการคา ผานกลุมอางอิง ครอบครัวท่ีผูบริโภคเปนสมาชิก หรือผานสื่อมวลชนแขนงตาง ๆ  

ปจจัยดานสถานการณ (Situation Factors) จะเปนการวิเคราะหพฤติกรรมของผูบริโภคเก่ียวกับกระบวนการ 
ตัดสินใจซื้อ และการบริโภคผลิตภัณฑนั้น ๆ โดยมีปจจัยดานสถานการณตาง ๆ เขามาเกี่ยวของ เชน เวลา สถานที่ และ
บรรยากาศ เปนตน 
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กรอบแนวคิดในการศึกษา 
 จากการทบทวนวรรณกรรม แนวคิด และทฤษฎีตาง ๆ ที่เกี่ยวของ เพื่อศึกษาหาตัวแปรตาง ๆ ที่จะนำมาศึกษาตาม
วัตถุประสงคการวิจัย ผูวิจัยจึงกำหนดกรอบแนวคิดดังภาพท่ี 1  

 

                        ตัวแปรอิสระ      ตัวแปรตาม 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1. กรอบแนวคิดในการศึกษา 
 

4.วิธีดำเนินการวิจัยและการวิเคราะหขอมูล 

 การศึกษาครั้งนี ้ไดใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณและการวิจัยเชิงสำรวจ ( survey research) ประชากรที่ใชใน
การศึกษา ประกอบดวย ประชาชนที่อาศัยอยูในเขตอำเภอเมืองเพชรบูรณจำนวน 981,940 คน สำนักงานสถิติแหงชาติ [9] 

กำหนดขนาดกลุมตัวอยางโดยใชสูตรของทาโร ยามาเน Yamane [10] ไดจำนวนตัวอยาง 400 คน  
 

เครื่องมือท่ีใชในการศึกษา 
 เครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมูล ไดแก แบบสอบถามแบบผูตอบตอบเอง (self-administration questionnaire)     
ซึ่งเปนคำถามแบบปลายปด (close-end questions) โดยแบบสอบถาม แบงเปน 3 สวน ไดแก สวนที่ 1 ปจจัยสวนบุคคล   
สวนที่ 2 ปจจัยกำหนดอุปสงค และสวนที่ 3 อุปสงคตอการทองเที่ยวทุงทานตะวัน การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือโดย
ผูเชี่ยวชาญ จำนวน 3 คน นำขอมูลที่ไดมาหาคาความสอดคลองเชิงเนื้อหา  (IOC) มีคาอยูระหวาง 0.60-1.00  

 ทั้งนี้ ผูวิจัยมีการทดสอบคุณภาพของเครื่องมือท่ีใช โดยการนำแบบสอบถามไปทดสอบนำรอง (pretest) จำนวน 30 
ชุด และนำผลที่ไดมาวิเคราะหเพื่อหาคาความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม โดยใชวิธีการหาคาความเชื่อมั่นโดยใชสัมประสิทธ์ิ
แอลฟาครอนบาค (cronbach’s alpha coefficient) ซึ่งเปนวิธีทดสอบคาความเช่ือมั่นที่ยอมรับไดและแพรหลายสำหรับการ
ทำวิจัยเชิงปริมาณ Prasith-rathsint [11] โดยพบวา ขอคำถามตาง ๆ ในแบบสอบถามชุดนี้ มีคาความเชื่อมั่นโดยรวมท่ี 

อุปสงคการทองเท่ียวทุงทานตะวัน 

1. อุปสงคตอราคา 
2. อุปสงคตอราคาสินคาชนิดอื่น 

ปจจัยสวนบุคคล 

1.เพศ 
2.อาย ุ
3.การศึกษา 
4.สถานภาพ 
5.รายได 

ปจจัยกำหนดอุปสงค 
1. ดานราคา 
2. ดานคุณภาพการบริการ 
3. ดานฤดูกาลทองเท่ียว 
4.ดานสื่อสังคมออนไลน 
 (เฟสบุค /อินตาแกรม) 
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0.762 จึงถือวา เครื ่องมือที ่ใชในการเก็บขอมูลมีความนาเชื ่อถือในระดับสูง Punyaratabandhu [12]  สามารถนำ
แบบสอบถามดังกลาวไปเก็บขอมูลไดจริง 
วิธีการวิเคราะหขอมูล 

  

 การวิเคราะหสถิติเชิงพรรณนา (descriptive statistic) ซึ่งประกอบดวย การวิเคราะหคากลางสำหรับขอมูลเชิง
ปริมาณ ประกอบดวย คาเฉลี่ย (mean) คามัธยฐาน (median) คาฐานนิยม (mode) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (standard 

deviations: SD) กัลยา  วานชิยบัญชา [13] 

 สำหรับการแปลความหมายแบบ Likert  Scale  โดยระดับการวัดขอมูลประเภทอันตรภาคชั้น ( Interval 

Scale) กำหนดเกณฑการใหคะแนนดังน้ี  

คาของคะแนนเฉลี่ย ซึ่งจะมีคาระหวาง 1 – 5 คะแนน โดยจะแบงออกเปน 5 ระดับ ดังน้ีคือ 

เห็นดวยมากที่สุด 5 

เห็นดวยมาก  4 

เห็นดวยปานกลาง 3 

เห็นดวยนอย 2 

เห็นดวยนอยที่สุด 1 
 

5. ผลการวิจัย 

ผลการวิเคราะหขอมูลอุปสงคการทองเที่ยวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบลบานโคกของประชาชนอำเภอ
เมืองเพชรบูรณ  
ตารางที่ 1 แสดงจำนวน รอยละขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม     n = 400 

ขอมูลสวนบุคคล จำนวน รอยละ 
เพศ 
ชาย 125 31.25 

หญิง 275 68.75 

อาย ุ

ไมเกิน 25 ป 141 35.25 

26-35 ป 85 21.25 

36-46 ป 76 19.00 

46-59 ป 68 17.00 

60 ปขึ้นไป 30 7.50 

ระดับการศึกษา   

ต่ำกวาปริญญาตรี 198 49.50 

ปริญญาตรี 127 31.75 

สูงกวาปริญญาตรี 75 18.75 
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ตารางที่ 1 แสดงจำนวน รอยละขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม (ตอ)     n = 400 
ขอมูลสวนบุคคล จำนวน รอยละ 

สถานภาพ 

โสด 119 29.7 

สมรส 264 66.0 

หยาราง 17 4.3 

อาชีพ 

นักเรียน นักศึกษา 187 46.75 

ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 89 22.25 

พนักงานบริษัทเอกชน 79 19.75 

ธุรกิจสวนตัว/เจาของกิจการ 45 11.25 

อื่น ๆ - 0 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
5,000 - 10,000 บาท 198 49.50 

10,001 - 15,000 บาท 157 39.25 

15,000 บาทขึ้นไป 45 11.25 

 
จากตารางที่ 1 อธิบายไดวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง จำนวน 275 คน คิดเปนรอยละ 68.75 และมีอายุ

ไมเกิน 25 ป จำนวน 141 คน คิดเปนรอยละ 35.25 และนอยที่สุดอายุ 60 ป ขึ้นไป จำนวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.5        

มีระดับการศึกษาต่ำกวาปริญญาตรี จำนวน 198 คน คิดเปนรอยละ 49.50  ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา จำนวน 187 

คน คิดเปนรอยละ 46.75 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนระหวาง 5,000-10,000 บาท จำนวน 198 คน คิดเปนรอยละ 49.50  
 

ตารางที่ 2 แสดงคาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ปจจัยที่กำหนดอุปสงค 
ปจจัยกำหนดอุปสงค  S.D. ความหมาย 

ดานราคา 3.57 0.57 มาก 
ดานคุณภาพการบริการ 3.77 0.65 มาก 
ดานฤดูกาลทองเท่ียว 3.82 0.71 มาก 
ดานสื่อสังคมออนไลน (เฟสบุค /อินตาแกรม) 4.01 0.75 มาก 

รวมเฉลี่ย 3.79 0.67 มาก 
 

จากตารางที่ 2 แสดงใหเห็นวา ปจจัยที่กำหนดอุปสงคตอการทองเที่ยวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบลบาน
โคก ของประชาชนอำเภอเมืองเพชรบูรณ โดยภาพรวมอยูในระดับมาก (X = 3.79, S.D. = 0.67) 
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ตารางที่ 3 แสดงคาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน อุปสงคการทองเที่ยวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบลบานโคก 
อำเภอเมืองเพชรบูรณ 

อุปสงคการทองเท่ียวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบลบานโคก 

 อำเภอเมืองเพชรบูรณ 
 S.D. ความหมาย 

ดานอุปสงคตอราคา    
1. ราคาของอาหารและเคร่ืองดืม่มีความเหมาะสม 3.69 0.58 มาก 
2. อาหารและเครื่องดื่ม สะอาด รสชาตด ี 3.58 0.54 มาก 
3. มีสินคาของฝาก ของที่ระลึกหลากหลาย 3.48 0.62 มาก 
4. ทานยินดีจายเงินเพื่อสนับสนุนการเขาใชพื้นที่แหลงทองเท่ียวในชุมชน 3.56 0.54 มาก 
ดานอุปสงคตอราคาสินคาชนิดอืน่    
5. ที่ตั้งของทุงทานตะวันระยะทางไมไกล 3.82 0.72 มาก 
6. การเดินทางสะดวก การคมนาคมสะดวก 3.86 0.78 มาก 
7. เปนแหลงทองเท่ียวท่ีมีชื่อเสียงและเปนทีรู่จัก 3.78 0.65 มาก 
8. การโฆษณาตามสื่อตาง ๆ หรือการสงเสริมการตลาดมีผลตอการตัดสินทองเที่ยวทุง
ทานตะวัน (เว็บไซต/เฟสบุค/อินตาแกรม) 

3.77 0.65 มาก 

9. มีความปลอดภัยของแหลงทองเท่ียว 3.93 0.82 มาก 
10. มีสิ่งอำนวยความสะดวกใหแกนักทองเที่ยว เชน รานอาหาร รานกาแฟ หองน้ำ  
จุดอำนวยการสถานท่ีทองเท่ียว 

3.77 0.65 มาก 

11. คนในทองถิ่น/ชุมชน มีความเปนมิตรและอัธยาศยัด ี 3.60 0.59 มาก 
12. มีวิถีชีวิต วิถีชุมชน วัฒนธรรมที่เปนเอกลักษณ 3.84 0.73 มาก 
13. ทานคิดวาเจาหนาที่ใหขอมูลหรือมัคคุเทศกทองถิ่น/ชุมชน ณ ทุงทานตะวันให
ความสำคญัตอการทองเที่ยว 

3.58 0.64 มาก 

14. ทานมาทองเท่ียวเพื่อถายภาพลงสื่อออนไลน (เฟสบุค/อินตาแกรม) 4.25 0.86 มากที่สุด 
รวมเฉลี่ย 3.77 0.69 มาก 

 

จากตารางที่ 3 แสดงใหเห็นวา อุปสงคการทองเท่ียวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบลบานโคก ของประชาชน
อำเภอเมืองเพชรบูรณ โดยภาพรวมอยูในระดับมาก (X = 3.77, S.D. = 0.69) 
 

6. อภิปรายผล  
จากการศึกษาอุปสงคการทองเที่ยวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบลบานโคก ของประชาชนอำเภอเมือง

เพชรบูรณ สอดคลองกับสิริญญา ชาติเผือก, และ บุญญรัตน สัมพันธ วัฒนชัย [14]  ที่ศึกษาปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสนิใจเลอืก
สถานที่ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยตอ อุทยานแหงชาติเขาใหญ จังหวัดนครราชสีมา และอุทยานแหงชาติดอยอิน
ทนนท จังหวัดเชียงใหม พบวากลุมอางอิงที่มอิทธิพลมากท่ีสุด คือ กลุมเพื่อน วิดีโอ และภาพถายจากเพื่อน รองลงมา รายการ
โทรทัศนที่เกี่ยวกับการทองเที่ยว เจาหนาที่ของอุทยาน และดารานักแสดง ปจจัยดาน เศรษฐกิจ มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
เลือก สถานที่ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทาง ทองเที่ยวอุทยานแหงชาติเขาใหญ และอุทยานแหงชาติ ดอยอิน
ทนนท อยางมีนัยสำคัญสถิติที่ระดับ 0.05 และสอดคลองกับชุติมา นุตยะสกุล, และ ประสพชัย พสุนนท [15]  ศึกษาปจจัย
การตัดสินใจของ นักทองเที่ยวชาวไทยตอการทองเที่ยวตลาดน้ำวัดลำพญา จังหวัดนครปฐม ผลการวิจัย พบวา 1) ปจจัยการ
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ตัดสินใจของนักทองเที่ยวชาวไทยตอการทองเที่ยวตลาดน้ำมีจำนวน 8 ดาน โดยให ความสำคัญกับปจจัยดานการบริการมาก
ที่สุด รองลงมาคือ ปจจัยดานแหลงขอมูลการทองเที่ยว และอารีรัตน  ทิพยพันธ [16] ศึกษาอุปสงคการทองเที่ยวเกาะสมุย 
ของนักทองเที่ยวชาวตางชาติ โดยปจจัยที่กำหนดอุปสงคของนักทองเที่ยวไดแกดานฤดูกาลทองเที่ยวมีความสำคัญมากที่สุด  
โดยท่ีอุปสงคการทองเที่ยวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบลบานโคก ของประชาชนอำเภอเมืองเพชรบูรณ ดานอุปสงค
ตอราคา ในเรื่องของราคาสินคาและบริการ มีความสำคัญมาก สวนดานอุปสงคตอราคาสินคาชนิดอื่นในดานการทองเท่ียวเพ่ือ
ถายภาพลงสื่อออนไลน (เฟสบุค/อินตาแกรม) มีความสำคัญมากท่ีสุด 
 

7. สรุปผลการวิจัย 

 สำหรับผลการศึกษาอุปสงคการทองเท่ียวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบลบานโคก ของประชาชนอำเภอเมือง
เพชรบูรณ  กลุมตัวอยางคือ ประชาชนในเขตอำเภอเมืองเพชรบูรณ จำนวน 400 คน  วิเคราะหสถิติเชิงพรรณนาประกอบดวย 
คาเฉลี่ย คารอยละ คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง จำนวน 275 คน คิดเปนรอยละ 68.75 

และมีอายุไมเกิน 25 ป จำนวน 141 คน คิดเปนรอยละ 35.25 และนอยท่ีสุดอายุ 60 ป ขึ้นไป จำนวน 30 คน คิดเปนรอยละ 
7.5  มีระดับการศึกษาต่ำกวาปริญญาตรี จำนวน 198 คน คิดเปนรอยละ 49.50  ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา จำนวน 
187 คน คิดเปนรอยละ 46.75 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนระหวาง 5,000-10,000 บาท จำนวน 198 คน คิดเปนรอยละ 49.50  
ปจจัยที่กำหนดอุปสงคตอการทองเที่ยวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบลบานโคก ของประชาชนอำเภอเมืองเพชรบูรณ 
โดยภาพรวมอยูในระดับมาก (X = 3.79, S.D. = 0.67)   และอุปสงคการทองเที่ยวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบล  
บานโคก ของประชาชนอำเภอเมืองเพชรบูรณ โดยภาพรวมอยูในระดับมาก (X = 3.77, S.D. = 0.69)  
 

8. ขอเสนอแนะ 
  จากการศึกษาอุปสงคการทองเท่ียวทุงทานตะวันองคการบริหารสวนตำบลบานโคก ของประชาชนอำเภอเมือง 
เพชรบูรณ  พบขอมูลที่คาดวาจะเปนประโยชนตอผูที่สนใจนำไปประยุกตใชในการบริหารจัดการเสนทางการทองเที่ยวเสนทาง
ธรรมชาติเชิงสรางสรรค รวมทั้งเพิ่มกิจกรรมไปยังจุดทองเที่ยวตาง ๆ ผานเสนทางการเขารวม กิจกรรมภายในวัดในพื้นที่
ใกลเคียงองคการบริหารสวนตำบลบานโคก รวมทั้งเพิ่มกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรและสุขภาพ ซึ่งจะสงผลตอการพัฒนา
แหลงทองเท่ียวของชุมชนอยางยั่งยืน 
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